Akcni plan rozvoje
cestovniho ruchu v turistické
destinaci Berounsko 2024
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Tento akeni plan predstavuje operativni kratkodoby
dokument, na jehoz zakladé bude v turistické destinaci
Berounsko Fizen cestovni ruch. Dokument navazuje

na Program rozvoje cestovniho ruchu v turistické
destinaci Berounsko 2020-2025, jenz byl pfipraven
fesitelskym tymem Vysoké sSkoly obchodni v Praze.
Program rozvoje byl predjednan valnou hromadou
spolku Berounsko, z. s.19.11. 2020 a nasledné

schvalen dne 17. 6. 2021.

Za realizaci akéniho planu zodpovida feditelka destinacni
agentury spole¢né s predsedou predstavenstva

a predstavenstvem. Realizace akéniho planu se odviji

od financnich moznosti destinacni agentury Berounsko.

Tento dokument schvalilo pfedstavenstvo spolku
Berounsko, z. s. dne 18. 1. 2024.

Akéni plan rozvoje cestovniho ruchu
v turistické destinaci Berounsko 2024

Cinnost finan&né& podporuje Stfedogesky kraj.

Stredocesky kraj



Priorita 1 Destina¢ni management

Specifické cile 2020-2025

= Vytvorit Sirokou Clenskou a partnerskou zakladnu DMO, v niz prevazuje forma spoluprace na zakladé clenstvi, diky

kterému bude DMO financovana.

= Pravidelné& pofadat setkani ¢lend a partner v rdmci 3K platformy a pravidelné komunikovat se ¢leny a partnery.

= Vytvorit systém sbéru a analyzy dat, pravidelné tento systém udrzovat.

Opatieni 1. 1. Podpora rozvoje a stabilizace DMO

Aktivita Vystup
Revize ,Programu rozvoje cestovniho ruchu v Projednani revizni

1 turistické destinaci Berounsko 2020-2025" a zZpravy
zahajeni diskuze k strategii DMO 2026+ predstavenstvem

Pocet uskutecnénych
2 Rozvoj Clenské a partnerské zakladny osobnich jednani,
pocet ¢lenl a partnerd

Pfiprava vnitfniho predpisu ,Metodika .
3 prava virt  Predpis i o Metodika
odménovani zameéstnancu v pracovnim pomeéru

Vzdélavaci a odborné akce (Uc¢ast pracovniky, Pocet akei (hodin)
predstavenstva a dal3ich zastupcd DMO)
Rozvoj odborné spoluprace se Skolami

N J Pocet aktivit
zamérenymi na cestovni ruch

Termin

Q3-Q4

Zodpovida

Predstavenstvo,
feditelka

Predseda
predstavenstva,
reditelka

Reditelka

Reditelka

Reditelka



10

n

12

13

14

Aktivita
Pravidelna jednani DMO (valnd hromada,
pfedstavenstvo, dozoréi rada, pracovni skupina pro

marketingové aktivity)

Pravidelny informacni servis pro ¢leny a partnery

Nepravidelnd setkdvani aktérd cestovniho ruchu
v DMO dle potreby

Konference cestovniho ruchu Berounska

Aktivita

Aktualizace databdze dat, sbér dat

Zpracovani databaze individualnich ubytovacich
zarizeni v navaznosti na poplatek z pobytu

Realizace vyzkumu ,Profil navstévnika“ pro DMO
Berounsko ve spol. se SCCR

Viystup

Pocet jednani

Pocet e-maild

Pocet setkani dle
potreby

Pocet prispévkd, pocet

Ucastnikd

Viystup

Databaze

Databaze

Vyzkum — zavérecna
zZprava

Termin

bude upresnéno

Zodpovidad
Predseda
predstavenstva,
reditelka
Reditelka
Pfedseda

predstavenstva,
feditelka

Pfedstavenstvo,
feditelka

Zodpovida

Reditelka

Reditelka

Reditelka



Priorita 2 Nabidka cestovniho ruchu

Specifické cile 2020-2025
= Umistit v Uzemi Berounska alespon 20 venkovnich map destinace.
= Zwsit pocet certifikovanych subjektd v destinaci.

® Podpofit rozSifeni Setrnych forem dopravy.

Aktivita Viystup

Rozvoj spoluprace se zastfesujicimi organizacemi —

S AOPK ER, NPU, KET aj. Pocet aktivit
Organizace komentovanych prohlidek . .

16 “ . . Pocet hlidek
CHKO Cesky kras a CHKO Krivoklatsko ocet pronlice
Pod j klostezky Po stopach ¢eskych . L -

17 O, E)gra I'OZ'VO_]ve (,:y ostez y O stopach ceskyc Pocet jednani/ aktivit
kralU jako patefni trasy destinace
Pokracovani realizace venkovnich map Berounska Pocet map /NS (dle

18  Cinaucnych stezek (NS) ve vizualnim stylu zajmu ¢lenl a
Berounska partnerd)

19  Realizace manualu vzniku ¢i obnovy naucné stezky Dokument — manual

Termin

Q2

Zodpovidad

Pfedseda
predstavenstva,
feditelka

Predseda
predstavenstva,
reditelka

Predseda
pfedstavenstva,
feditelka

Reditelka

Reditelka



20

21

22

23

24

25

Analyza (hnédého) dopravniho znaceni kulturnich
a turistickych cild (znacky 1S24) vE. vytipovani mist,
kde tyto znac¢ky chybi

Aktivita

Podpora certifikace turistickych informacnich
center

Informacni kampan k certifikaCcnim moznostem
subjektd cestovniho ruchu

Realizace vzdélavacich akci pro subjekty
cestovni ruchu

Aktivita

Koordinace rozvoje verejné dopravy v Uzemi ve
vztahu k cestovnimu ruchu

Pfiprava vylet(l pro obyvatele z Prahy za vyuziti
vefejné dopravy a jejich komunikace

Dokument vC. mapy
s umisténymi
znackami
a vytipovanymi
lokalitami

Vystup
Pocet certifikovanych
turistickych

informacnich center

Pocet oslovenych
subjektd / aktivit

Pocet akci

laz?2

Viystup

Pocet jednani /aktivit

Pocet vyletl

Q3-Q4

Termin

Q3-Q4

Q3-Q4

Termin

Q1-Q4

Prfedseda
predstavenstva,
feditelka

Zodpovida

Reditelka

Reditelka

Reditelka

Zodpovida

Pfedseda
predstavenstva,
reditelka

Reditelka



Priorita 3 Destinaéni marketing - marketingova strategie

Specifické cile 2020-2025

= Dosahnout ro¢ni navstévnosti webovych stranek ve vysi 50 000 unikatnich navstév, mit alesporf 10 000 sledujicich jak na
socialni siti Facebook, tak na socialni siti Instagram.

= Etablovat alespon tfi produkty cestovniho ruchu v destinaci.

= Zapojit do produktd cestovniho ruchu alespon 50 subjekt(.

Opatieni 3. 1 Budovani silné znacky destinace

Aktivita Vystup Termin Zodpovida

26 Branding - budovani a rozvoj zna¢ky Berounsko Pocet aktivit prabézné Reditelka

Pocet oslovenych

27  Prezentace na vyznamnych akcich na Uzemi DMO navstévnikl / pocet prabézné Reditelka
akci
28 PR dle prilezitosti — tiskové zpravy, pres tripy aj. Pocet aktivit prabézné Reditelka
29 ROZVOJ‘ fotoba’n ky — fotograﬂg turistickych Pofizeni mlr?: 100 oribazne Beditelka
atraktivit, akci a fotografie s figuranty fotografii

Opatieni 3. 2 Komunikaéni mix

Aktivita Vystup Termin Zodpovida
30 Aktualizace image brozury Berounska 15-20 tis. ks Ql Reditelka
31 Turistické noviny Berounska 2024 10-15 tis. ks Q2 Reditelka



32

33

34

35

36

37

38

39

Letdky ¢lend a partnerd ve vizudlnim stylu
Berounska (nové a dotisk)

Distribuce tisténych materidld na Gzemi DMO

Sprava socialnich siti Instagram a Facebook
VvC. reklamnich kampani

Obsahovy rozvoj webovych stranek — novy CZ
obsah, revize a pfip. aktualizace cizojazycnych
mutaci EN, DE, PL

Technologicky rozvoj webovych stranek ve vztahu

k SEO a ke zkvalitnéni uzivatelského pfinosu

Aktivita

Predstaveni produktl subjektdm cestovniho
ruchu vC. komunikace moznosti zapojeni

Vydani Navstévnické karty Berounska, Brd
a Podbrdska 2024 v¢. komunikace a analyza
moznosti digitalizace produktu

Produktové brozury a mapa (dotisk)

Pocet druhU letakd,
celkovy pocet ks

Pocet distribucnich
mist / distribuci

Dosah obsahu

Pocet novych CZ
pFispévky / revize
cizojazyCnych mutaci

Technologické Upravy
webovych stranek

Viystup

Pocet oslovenych
subjektd /pocet
zapojenych subjektl

3-4tis. ks / informace
k digitalizaci budou
projednany
predstavenstvem

Pocet ks dle potreby

Q2-Q3

Termin

Ql, Q2-Q3

Q3-Q4

Reditelka

Reditelka

Reditelka

Reditelka

Reditelka

Zodpovidada

Reditelka

Reditelka

Reditelka



40

41

42

43

44

Pfiprava tiskovych zpréav k produktim a jejich
distribuce

Jarni pout za perlami Berounska, Brd a Podbrdska
ve spolupraci s DMO Brdy a Podbrdsko

Realizace kratkych produktovych videospotd ve
dvou verzich (na sitku a typu Reel) alespon pro 2
produkty ze 4

Realizace influencer tripG k produktdm

Spoluprace na produktech SCCR (Pustit k vodé,
Stfedni Cechy Kralovské)

Tiskové zpravy a
vystupy z médii

Pocet Ucastnikd

Min. 2 videa na Sitku
a 2 Reels

Min. 2 influencer tripy

Pocet aktivit

Q2

Q2

Q2-Q4

Reditelka

Reditelka

Reditelka

Reditelka

Reditelka



Produkty DMO Berounsko byly zvoleny na zakladé jednani pracovni skupiny pro marketingové aktivity v lednu 2021.

Vydani a distribuce navstévnické karty ve spolupraci
s DMO Brdy a Podbrdsko.

Mozné rozsifeni distribuce o turistické atraktivity
(model DMO Brdy a Podbrdsko).

Analyza moznosti digitalizace.

Tiskova zprava k produktu ve&. distribuce médiim.
Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Realizace produktové SoMe reklamy.
Komunikace produktu na socialnich sitich.
Komunikace v ramci turistickych novin.

Pfedstaveni produktu subjektim cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Dotisk produktové brozury dle potreby.

Tiskova zprava k produktu ve&. distribuce médiim.
Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Realizace produktové SoMe reklamy.

Komunikace produktu na socialnich.

Komunikace v ramci turistickych novin.

Moznost influencer tripu a realizace produktového
videa na Sifku + Reel videa.

Pofizeni fotografii.

Provéreni moznosti adaptace obsahu produktu pro
jazykové mutace webovych stranek.

Doplnkova hra k produktu pro rodiny s détmi (realizace
namétu ve spolupraci se studenty vysokych skol).



Predstaveni produktu subjektim cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Dotisk produktové brozury dle potreby.

Tiskova zprava k produktu v&. distribuce médiim.
Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Realizace produktové SoMe reklamy.

Komunikace produktu na socidlnich sitich.
Komunikace v ramci turistickych novin.

Moznost influencer tripu a realizace produktového
videa na Sifku + Reel videa.

Porizeni fotografii.

Setkani pivovard ve spolupraci DMO Brdy a Podbrdsko.

Provéreni moznosti adaptace obsahu produktu pro
jazykové mutace webovych stranek.

Doplnikova hra k produktu pro rodiny s détmi (realizace

nametu ve spolupraci se studenty vysokych skol).

10

Predstaveni produktu subjektlim cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Dotisk produktové brozury dle potreby.

Tiskova zprava k produktu ve&. distribuce médiim.
Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Realizace produktové SoMe reklamy.

Komunikace produktu na socidlnich sitich.
Komunikace v ramci turistickych novin.

Moznost influencer tripu a realizace produktového
videa na Sifku + Reel videa.

Pofizeni fotografii.

Provéreni moznosti adaptace obsahu produktu pro
jazykové mutace webovych stranek.

Doplnkova hra k produktu pro rodiny s détmi (realizace

namétu ve spolupraci se studenty vysokych skol).



ve spolupraci s DMO Brdy a Podbrdsko

Pfedstaveni produktu subjektlm cestovniho ruchu
vC. komunikace moznosti zapojeni.

Dotisk produktové mapy dle potreby.

Jarni pout za perlami Berounska, Brd a Podbrdska.
Aktualizace webové podstranky na
www.berounsko.net.

Realizace produktové SoMe reklamy.

Komunikace produktu na socidlnich sitich.
Komunikace v ramci turistickych novin.

Realizace produktového videa na sifku + Reel videa.
Provéreni moznosti adaptace obsahu produktu pro
jazykové mutace webovych stranek.

Doplnikova hra k produktu pro rodiny s détmi (realizace
nametu ve spolupraci se studenty vysokych skol).



