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z Krivoklatu na Karlstejn

Strategie vznikla za finan&ni podpory StfedocCeského kraje.

Stredocesky kraj



1. KLICOVA ZJISTENIi A TRENDY

Berounsko se profiluje jako vysoce atraktivni turisticka destinace, ktera tézi

z vyborné dopravni dostupnosti, bohaté prirodni a kulturni nabidky i rostouci
poptavky po aktivnim turismu. Analyza trendd ukazuje nékolik klicovych
smérd:

e Rostouci popularita kratkodobych pobytl — navitévnici preferuji
vikendové a kratké pobyty.

e Digitalizace a personalizace sluzeb — vyuziti Al pro cileny marketing a
zakaznickou podporu.

e Udrzitelnost — ddraz na ekologicky Setrna reseni a lokalni produkci.

e Poptavka po autentickych zazitcich - storytelling a vyuziti rozSirené
reality.

e Dopravni dostupnost - klicovym faktorem zUstava dobré napojeni na
Prahu a hlavni dopravni tahy.

2. PROFIL NAVSTEVNIKA

Navstévnici destinace pochazeji prevazné ze Stredoceského kraje a Prahy,
pficemz 69,7 % vyuziva viastni automobil jako hlavni dopravni prostfedek, coz
je dano snadnym napojenim na dalnici D5. Vefejnou dopravu vyuziva vyrazné
mensi ¢ast turistd.

Pfirodni pamatky Gastronomie

Pé&si turistika

Vodactvi, vo... Cykloturi...

Kulturni pamatky

Navstévy kulturnich ¢i sportovnic... Navstéva pr... Pobyt na...

NejCastéji vykonavané aktivity v destinaci Berounsko



Vzdalenost od bydlisté se nejCastéji pohybuje mezi 21-50 km, coz potvrzuje
silnou navstévnost z blizkych oblasti. Region navstévuji i mistni obyvatelé (do
20 km) i cestovatelé ze vzdalenéjSich mist (nad 100 km).

Struktura navstévnikul se déli na:
e Jednodenni vyletniky (61,3 %) — nejpocetnéjsi skupina, vyuzivajici dobré
spojeni s okolim.
e Turisty s prenocovanim (21,3 %) — preferuji pfimé rezervace nebo
platformu Booking.com. Primérna doba prenocovani je 0,88 noci.
o NAvstévnici z regionu (17,4 %).

3. NPS SKORE

Celkova spokojenost navstévnikud je velmi vysokda. Destinace dosahuje NPS
skore 64, coz znamen3, ze vétsina turistd je ochotna Berounsko doporucit
dale. Tento ukazatel méri miru loajality na zakladé odpovédi na otazku, zda by
turisté doporucili destinaci ostatnim. Promotéri (nadseni navstévnici) vyrazné
prevysuji detraktory (nespokojené navstévniky).

Mezi nejlépe hodnocené aspekty destinace patfi kvalita sluzeb, nabidka
aktivit a atraktivita prirodnich lokalit. Naopak slabsi stranky se objevuji v
oblasti parkovacich kapacit a dostupnosti nékterych sluzeb mimo hlavni
sezonu.

4. TOP 10 NEJNAVSTEVOVANEJSICH CiLU (2024)

1.Aquapark Beroun - 1485 tis. navstévniku (v TOP 10 nejnavstévovanejsich
cild Stredoceského kaje)

2.Statni hrad Karlstejn — 146,7 tis. navstévnikd (v TOP 10 nejnavstévovanejsich
cild Stredoceského kaje)

3.Konépruské jeskyné — 76,5 tis. nadvstévnikl

4.Statni hrad Krivoklat — 70,2 tis. ndvstévniku

5.Muzeum Ceského krasu (soubor objektd) — 44,5 tis. navstévnikd

6.Muzeum Ceského krasu, Beroun — 40,9 tis. navstévnikd

7.Sklarna Ruckl — 22,1 tis. navstévnikd

8.Statni hrad Krakovec — 20,7 tis. navstévniku

9.Rozhledna Méstska hora — 13,0 tis. navstévnikd

10.Informacni centrum keltské kultury — 7,9 tis. navstévniku



5. SWOT ANALYZA

SILNE STRANKY

e Vyznamné kulturni a prirodni atraktivity, véetné dvou ikonickych hradud -
Karlstejna a Krivoklatu, s celostatnim dosahem a vysokou navstévnosti.

e \Vlyjime&né pfirodni prostfedi - CHKO Cesky kras a CHKO Kfivoklatsko,
doplnéné o Narodni geopark Barrandien.

e Reka Berounka jako atraktivni vodni tok s rozvojovym potencialem pro
vodackou turistiku.

e Hust3 sit znacenych turistickych tras, kvalitnich cyklotras a nau¢nych
stezek, véetné patefni stezky Po stopach ¢eskych kralu.

e Existence komplexnich produkti cestovniho ruchu, véetné navstévnické
karty a sdilené sité elektrokol Nextbike.

e Silné institucionalni zazemi: aktivni DMO Berounsko, podpora ze strany
SCCR, marketingové zastfeSeni a spoluprace s dalsimi DMO.

e Dobrd dopravni dostupnost po dalnici D5, Zeleznici a blizkost letiste
Vaclava Havla.

e Zabéhla znacka Berounsko s pozitivhim image na trhu.

e Blizkost Prahy - velky potencial jednodennich i vikendovych navstévniku.

e Vysokd koncentrace muzei s rUznorodym tematickym zamérenim.

SLABE STRANKY

e Mal3 ¢lenska zakladna DMO a nizka mira certifikace poskytovanych
sluzeb (ubytovani, prdvodci, TIC).

e Nedostatek oficialnich parkovacich ploch a problémy s dopravou v hlavni
sezoné (zejména kolem hlavnich atraktivit).

e VWyrazna sezonnost turismu a prevaha kratkodobych navstév (jednodenni
vylety).

e Nevyrovnana kvalita stravovacich a ubytovacich sluzeb, ¢asto pouze
sezdénni provoz.

o Spatny technicky stav nékterych cyklostezek a tras.

e Kumulace akci ve stejnych terminech.

e Nizka dostupnost atraktivit vefejnou dopravou mimo hlavni dopravni
uzly.

e Nerovnomeérné rozmisténi a nedostatek ubytovacich kapacit, predevsim
VvySSi tridy.

e Nedostatek certifikovanych TIC a dostupného znaceni turistické
infrastruktury v terénu.



PRILEZITOSTI

e Kategorizace DMO a rostouci uznani jejich role v Cesku.

« ZvysSeny zajem obci a podnikatell o cestovni ruch.

+ Nové dotaéni a grantové vyzvy, mozZnost vybéru mistnich poplatku
(ubytovani, parkovani).

e Rozvoj udrzitelnych forem dopravy - cyklobusy, cykloviaky.

e Digitalizace, Al a online nastroje (napf. online TIC) v komunikaci s
navstevniky.

e Spoluprace se skolami a zapojeni studentd do ¢innosti DMO.

e RUst zajmu o domaci dovolenou a udrzitelné formy turismu.

e Zlepseni vnitini komunikace v destinaci a sdileni dat mezi aktéry.

e Silny potencial Krivoklatska jako ekologicky Setrné destinace cestovniho
ruchu.

HROZBY

e Financni zavislost DMO na dotacich a nedostate¢na stabilita zdroju.

e Nizka personalni kapacita a nedostatek kvalifikovanych pracovnik.

e Krizové situace (napf. pandemie, ekonomické vykyvy).

o Nekontrolovany rozvoj sdilené ekonomiky (napf. Airbnb), naruseni trhu
ubytovani.

e Ztrata autenticity turistickych cild, odmitani turismu mistnimi obyvateli.

e Riziko overturismu zejména v nejnavstévovanéjsich lokalitach (Karlstejn,
Krivoklat).

e Zmeéna klimatu ovlivaujici sezonnost a atraktivitu pfirodnich aktivit.

+ Nedostatek turistické infrastruktury a prostfedkl na Udrzbu a rozvoj
atraktivit.

e Odliv navitévnikl do jinych destinaci (napf. Praha, Pfibramsko).

e Stoupajici naroky turistl na komfort a kvalitu sluzeb, nedostate¢na

e Vznik NP Krivoklatsko - riziko nespokojenosti mistnich obyvatel a zvySena
regulace pohybu navstévniku.



6. VIZE A CIiLE TURISTICKE OBLASTI BEROUNSKO

INTERNI VIZE (VIZE PRO FUNGOVANI DESTINACNIHO MANAGEMENTU)

Berounsko je prikladem dobre fungujici destinace s profesionalnim
destinacnim managementem, ktery zajistuje kontinuitu, propojenost,
sitovani a podporu kvality sluzeb v cestovnim ruchu. DMO Berounsko
disponuje stabilni ¢lenskou a partnerskou zakladnou, dostatecnou
personalni kapacitou a jasné nastavenou strukturou komunikace se
svymi ¢leny a partnery. Vyuziva digitalni nastroje, shromazduje a sdili

data, aktivné vzdélava a propojuje aktéry v izemi s cilem spolecné rozvijet
silné a provazané produkty cestovniho ruchu. Daraz je kladen na
udrzitelné financovani, edukaci, inovace a rozvoj lidskych zdroju.

Ddraz je kladen na udrzitelné financovani, edukaci, inovace a rozvoj
lidskych zdroju.

EXTERNI VIZE (VIZE SMEREM K NAVSTEVNIKUM A TRHU)

Destinace Berounsko je vnimana jako moderni a privétivy region, ktery
laka navstévniky svou autentiénosti, pfirodnim bohatstvim, kulturnim
dédictvim a kvalitnimi sluzbami. Nabizi rozmanité zazitky v kazdém
rocnim obdobi a propojuje ikony typu Karlstejn a Krivoklat s méné
znamymi, ale atraktivnimi misty.

Je snadno dostupna z Prahy i dalSich center, zaroven vsak poskytuje pocit
klidu a blizkosti pfirody. Berounsko je destinace, kam se navstévnici
radi vraceji - pro nové zazitky i kvuli pFijemné atmosfére. Mistni jsou
nedilnou soucasti turistického zazitku — nejen hostitelé, ale i uzivatelé
destinace.

Cilem je, aby si kazdy navstévnik odvezl pocit, Ze cesta domu byla
zbytecna - protoze vse podstatné mél na dosah.




STRATEGICKY CiL DO ROKU 2030 A PREHLED PRIORIT

Strategickym cilem Programu rozvoje cestovniho ruchu v turistické
destinaci Berounsko je do roku 2030 udrzet a dale rozvijet profesionalni
a respektovanou organizaci destinacniho managementu, kter3

propojuje klicové aktéry v Uzemi, rozviji kvalitni a udrzitelné produkty
cestovniho ruchu, vyuziva digitalni nastroje a trendy, posiluje image
destinace a pfispiva k rovhomérné distribuci navstévnikl v regionu.

PRIORITA 1: DESTINACNi MANAGEMENT

OPATRENI 1.1: Posileni spoluprace v regionu v §ir§im kontextu
OPATRENI 1.2: Rozvoj a stabilizace ¢innosti DMO
OPATRENI 1.3: Udrzitelny rozvoj destinace

OPATRENI 1.4: Sbér a vyuziti dat pro strategické Fizeni

PRIORITA 2: NABIDKA DESTINACE

OPATRENI/ 2.1: Rozvoj a prohloubeni turistickych produktd
OPATRENI 2.2: Infrastruktura a zazemi

PRIORITA 3: DESTINACNI MARKETING

OPATRENI/ 3.1: Budovani znacky a obsahova komunikace
OPATREN/ 3.2: Digitalizace a technologie v marketingu



