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1. UVOD

Strategie destinacniho managementu turistické oblasti Berounsko 2026-2030
je strednédoby strategicky dokument, ktery identifikuje souCasny stav
destinace — jeji potencialy a limity rozvoje. Na jeho zakladé definuje zadouci
sméry rozvoje a cestu, jak dosdhnout vytycenych cilu.

Ucelem dokumentu je pfipravit se na budouci vyvoj, komplexné fesit problémy
a navrhnout efektivni alokaci zdroju, ¢imz vytvari zakladni nastroj pro fizeni
cestovniho ruchu v turistické oblasti.

Strategie destinacniho managementu turistické oblasti Berounsko si klade za
cil zmapovat aktualni Uroven cestovniho ruchu v této destinaci, posoudit
potencial jejiho dalsiho rozvoje a havrhnout opatreni pro dalsi rozvoj
cestovniho ruchu v destinaci.

Dokument byl vytvoren ve spolupraci se subjekty plsobicimi v cestovnim
ruchu na Berounsku.

Dokument byl pfipraven na zakladé Doporuc¢eného metodického postupu
tvorby strategickych dokumentd v turismu, Manualu tvorby produktu
cestovniho ruchu a Metodického postupu pro systém sledovani ukazateld
0 vyVvoji destinace, které vydala agentura CzechTourism (CzT).

Strategie je v souladu s nadrazenymi strategickymi dokumenty, jako je
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfredoceském kraji 2024-2030, Strategie
managementu a marketingu StredocCeské centraly cestovniho ruchu 2023-
2026, Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021-2025
a Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030 Ministerstva
pro mistni rozvoj.



1.1. TURISTICKA OBLAST BEROUNSKO

Turisticka oblast Berounsko se hachazi ve StredocCeském kraji, zapadné od
hlavniho mésta Prahy. Tvori ji celkem 92 obci, které se rozkladaji na spravnim
Uzemi obci s rozsifenou plsobnosti (ORP) Beroun, Hofovice, Cernosice, Kladno
a Rakovnik. Celkova rozloha destinace cini zhruba 862 kilometrd ¢tverecnich.
Uzemim prochazi narodni dopravni tepna — dalnice D5.

Zakladni vymezeni Uzemi turistické destinace probihalo od roku 2019 do roku
2020 dle doporuceni Kategorizace organizaci destinacniho managementu
(Kategorizace). Toto vymezeni se jesté ménilo z dGvodu vymezovani okolnich
destinaci. Kategorizace destinaci interpretuje jako pfirozeny kulturni

a geograficky celek s predpoklady a potencialem pro cestovni ruch, ktery
umoznuje jeho dalsi systematicky rozvoj v€etné marketingové podpory

a zameéreni na vhodné cilové skupiny.

Turisticka destinace Berounsko je proto pojimana jako uzemi dvou
chranénych krajinnych oblasti (Cesky kras a Krivoklatsko), které propojuje
feka Berounka a sit dopravnich a turistickych cest. Pfirozenym vychozim
centrem s koncentraci ubytovacich zafizeni a doprovodnych sluzeb je
uprostied leZici pas navazujicich mést Beroun, Kraltiv Dvur a Zdice. Dale
jsou vychozimi body obce lezici u Berounky jako je napfr. Karlstejn, Srbsko,
Nizbor, Zbec¢no, Kfivoklat a Roztoky.

Vymezeni Uzemi bylo konzultovano s obcemi, které se do ¢innosti DMO chtély
zapojit, odborniky a nadrazenymi organy.
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1. ANALYTICKA CAST

2.1 SOUCASNE TRENDY CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch se v roce 2025 adaptuje na menici se preference a technologie.
Klicové trendy zahrnuiji:

1. Stale vice lidi preferuje vikendoveé vylety nebo kratké
pobyty v ramci své zemé i do zahranici, coz je podporeno flexibilngjsimi
pracovnimirezimy a lepsi dostupnosti rychlych dopravnich spojeni.
Destinace se tak zamérfuji na nabidku bohatych a intenzivnich zazitkQ,
které lze zazit béhem nékolika dni.

2. Umeéla inteligence a robotizace vyznamné
ovliviuji rezervacni systémy, spravu zakaznickych vztahu a personalizaci
sluzeb. Al pomaha identifikovat preference zakaznikl a automaticky
doporucuje cesty a zazitky, které by je mohly zajimat, zatimco chatboti a
virtudlni asistenti poskytuji 24/7 podporu.

3. S rostoucim ddrazem na ekologii se turistické
destinace zaméruji na trvale udrzitelné praktiky. To zahrnuje podporu
mistniho hospodarstvi, ochranu prirodnich zdroji a snizeni ekologické
stopy turismu. Destinace nabizi ekologicky Setrné ubytovani, zazitky a
produkty.

4, Rozvoj technologii umozniuje cestovnim
spole¢nostem shromazdovat a analyzovat velké mnozstvi dat o svych
zakaznicich, coz vede k lepsi personalizaci nabidky. Toto zahrnuje vse od
prizpUsobenych doporuceni na zakladé minulych cestovnich zvyklosti az po
cilené marketingové kampané.

5. Turisté vyhledavaji bohaté a autentické
zazitky, které jsou propojené s lokalni kulturou a historii. Technologie jako
VR (virtudlni realita) a AR (rozsifend realita) nabizi zpUsoby, jak tuto
poptavku uspokojit. Navstévnici mohou napriklad virtualné prozkoumat
historické pamatky nebo se zucastnit digitalné ozivenych historickych
udalosti.

o. Technologie VR a AR transformuiji
zpUsob, jakym lidé prozkoumavaji a zazivaji cestovni destinace. Tyto
technologie umoznuji uzivatelim navstivit odlehld mista, prozit historické
udalosti nebo zkoumat atrakce, aniz by museli fyzicky cestovat, coz otevira
nové moznosti pro turismus a edukaci.



2.2 ANALYZA NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU

Podstata nabidky cestovniho ruchu spociva ve skloubeni rdznych prvkl, které
spolecné tvofi mnozstvi sluzeb a statkl v této oblasti. Nositelem této nabidky
jsou jak cilové destinace, tak podniky a instituce pUsobici v cestovnim ruchu.
Charakter a rozsah celkové nabidky jsou definovany primarni nabidkou, z niz je
odvozena nabidka sekundarni. Primarni nabidku tvori prirodni a kulturné-
historické bohatstvi daného mista, které v modelu cestovniho ruchu
oznacujeme jako lokaliza¢ni predpoklady. Sekundarni potencial nabidky
cestovniho ruchu, zvany také realizacni predpoklady, zahrnuje vsechny
nezbytné podminky pro vyuziti a rozvoj primarnich zdrojd cestovniho ruchu.

2.2.1 LOKALIZACNI PREDPOKLADY CESTOVNIHO RUCHU

Lokaliza¢ni pfedpoklady cestovniho ruchu urcuji, jak efektivné muze byt
konkrétni oblast vyuzita pro turistickeé ucely. Tato vyuziti jsou ovlivnéna
prirodnimi charakteristikami a kvalitou socialnich, kulturnich a historickych
podminek v dané lokalité.

Na uzemi Berounska se rozklada bohaté spektrum prirodnich, kulturnich

a spolecenskych lakadel, pricemz nékteré z nich presahuji regionalni ramec

a dosahuji vyznamu na narodni ¢i mezinarodni Urovni. Lokalizacni predpoklady
cestovniho ruchu lze kategorizovat do nékolika podskupin, jak je popsano

v Grafu 1.

Lokalizaéni pfedpoklady

“hranéné krajinné oblasti
¥ Vodni toky a plochy
Prirodni dédictw

Skaly, lomy a jeskyné

Graf 1: Kategorie lokaliza¢nich predpokladd



KULTURNI DEDICTVi

Celkem se v turistické destinaci Berounsko k 31.10. 2020 nachazelo 290
chranénych nemovitych kulturnich pamatek, z nichz 3 jsou narodnimi
kulturnimi pamatkami.

, jeden z nejvyznamnéjsich pamatkovych objektl v Ceské
republice, je zafazen mezi narodni kulturni pamatky. Byl zalozen v roce 1348
Karlem IV. a dokoncCen v roce 1365 s vysvécenim kaple sv. Krize. Mezi
dominantni prvky hradu patfi Velka véz s kapli sv. Kfize, kterd puvodné slouzila
jako Ulozisté korunovacnich klenotu a relikvii, a mensi Marianska véz, kde se
nachazi kostel Panny Marie a soukroma cisarska orator kaple sv. Kateriny. Tyto
prostory jsou povazovany za vrcholna dila stfedovéekého umeéni v Evropé a jsou
prikladem bohaté gotické hradni architektury. Soucasnou podobu hrad ziskal
po rekonstrukci v letech 1887-1905 pod vedenim Friedricha Schmidta a Josefa
Mockera. V této podobé je Karlstejn dnes pristupny verejnosti jako narodni
kulturni pamatka.

jeden z nejstarsich a nejvyznamnéjsich kralovskych hradd
v Cechach, ma své kofeny ve 13. stoleti, aviak nejrozsahlejsi prestavbu zazil
v 16. stoleti béhem vlady Vladislava Jagellonského. V roce 1733 presSel hrad do
vlastnictvi rodu FUrstenberkl, ktefi ho vyuzivali jako své sidlo. Mezi lety 1882
a 1938 prosel hrad rozsahlou restauraci pod rukama architektd Humlberta
Walchera von Molthein, Josefa Mockera a Kamila Hilberta. Od roku 1929 je hrad
majetkem statu a nyni je jako narodni kulturni pamatka otevreny pro
verejnost.

Areal byvalého , ktery je
oblibenym turistickym a poutnim mistem, je historicky a architektonicky
cenny. Komplex obsahuje klasterni konvent, kostel Narozeni sv. Jana Krtitele

s jeskyni sv. Ivana, IéCivy pramen, zvonici a zahradu. Na architekture se podileli
vyznamni stavitelé jako Carlo Lurago a rodina Dietzenhoferu. Klaster,
obklopeny impozantni prirodou, je od roku 2018 narodni kulturni pamatkou

a nyni funguje jako vyssi odborna pedagogicka skola. Kostel s vchodem do
jeskyné je verejnosti volné pristupny.

, kralovské mésto s dobrfe zachovanou historickou strukturou, se pysni
verejnymi budovami jako farni kostel a radnice, stejné jako mnoha
meéstanskymi domy. Zalozeno bylo na misté osady Na Brodé z 11. stoleti, s prvni
pisemnou zminkou z roku 1265 od Premysla Otakara Il. Mésto je vyznamné diky
nejlépe zachovanému stfedovékému fortifikaénimu systému v Cesku,
zahrnujicimu hlavni a parkanovou hradbu, Plzeriskou a Prazskou branu,
obvodovy prikop a hradbu Plzenského predmeésti. Toto opevnéni je klicovym
prikladem stfedovekeé fortifikacni architektury a zakladem historického
urbanismu meésta.



Mezi patri:

. — postaveny na konci 14. stoleti a predstavujici pozoruhodny
priklad pozdné gotické architektury, je znamy jako misto, kde Jan Hus nasel
utocisté pred svym odjezdem na Kostnicky koncil.

. —rozsahly renesancni areal, které je centrem kulturniho
déni, kde se konaji tradicni slavnosti, festivaly a je domovem expozice dél
Alexandra Hesse.

. — pUvodné renesancni, pozdéji barokné prestavény zamek,
otevira se prilezitostné pro koncerty a kazdorocni Festival Jarmily Novotné,
operni pévkyné, ktera zde 7Zila.

. - pUvodneé stfedovéky hrad zalozeny kradlem Premyslem
Otakarem Il., kde dnes najdete Informacni centrum keltské kultury s
vystavami a edukacnimi programy.

. — barokni stavba z 18. stoleti, kterd sv(j sou¢asny vzhled
ziskala na konci 19. stoleti, dnes slouzi jako restaurace a prostor pro
soukromeé i verejné akce

. —renesancni zamek v obci Pavlikov nabizi ubytovani,
restauraci a zazemi ekologické farmy. Navstéva je mozna po predchozi
domluve.

. — klasicistni budova z 18. stoleti v obci Tetin, v soukromém

vlastnictvi a slouzi pro hospodarské ucely; farmarsky obchod na zamku je
verejnosti volné pristupny.

. — pUvodneé stfedovéka tvrz, nyni barokni zamek na okraji
obce, prochazi rekonstrukci a slouzi jako zazemi pro pivovar, muzeum,
galerii, minigolf a ubytovani v ramci Dvoru Vserad.

. — postaveny v novorenesancnim stylu v roce 1897, je
umistény v srdci obce a momentalné prochazi rekonstrukci na luxusni
ubytovaci zarizeni s restauraci.

. - jedno z nejvétsich keltskych hradist, které se nachazi
na navrsi nad udolim feky Berounky a je zndmé svymi pozUstatky fortifikaci.

. (Skryje, Rousinov, Korno, Morinka)

. (Tyrov, Tetin, Karlik, Jencov a nepfistupné Jivno)

. (napfr. Tetin, Zpropadeny zamek)

. (napfr. Jeskyné Na Prichodé, Jeskyné pod
Tetinem)

. (napf. Hradisté Na Zamkach, Mohylnik)



Berounsko je také idealni destinaci pro navstévy sakralnich pamatek a rozvoj
nabozenského cestovniho ruchu. Region je bohaty na cirkevni pamatky,
vCetné kostelU, klaster(, kapli, kaplicek, zvonic, soch, kfizd a hibitovu
(vyznamné pamatky viz v Tabulce 1). Mezi celostatné vyznamna poutni mista
patfi Svaty Jan pod Skalou a Tetin, a regionem prochazi tyto poutni stezky:

e Svatojakubska stezka (zelezna trasa)
o Stezka sv. Ludmily

e Husova cesta

e Vintifova stezka

» Poutni stezka Blanik-Rip

* Via Czechia (Centralni stezka)

Nazev obce Sakralni pamatka/ky

e Kaple Bolestné Panny Marie ,U studanky*
Beroun e Kostel sv. Jakuba Vétsiho
o Kostel Zvéstovani Panny Marie

Chotec o Kostel sv. Katefiny

e Kaple sv. Kfize

Karlstejn e Kostel sv. Palmacia

Kralav Dvar e Kostel Nanebevzeti Panny Marie

Kublov e Kostel sv. Jana Krtitele s fragmentem klastera
Novy Jachymov e Lesni hrbitov

Suchomasty e Zvonice Borek

e Benediktinsky klaster s kostelem Narozeni sv. Jana Krtitele

Svaty Jan pod « Hibitovni kaple sv. Maxmiliana

Skalou e Kaple sv. Kfize
Tetm e Kostel sv. Jana Nepomuckého
e Kostel sv. Katefiny a kostel sv. Ludmily
Tman e Kostel sv. Jifi
Zdice e Kostel Narozeni Panny Marie

Tabulka 1: Vyznamné sakralni pamatky



Berounsko je domovem fady unikatnich staveb lidové architektury, nékdy
oznacované jako "architektura bez architektl" kvuli jeji anonymni tvorbé. Mezi
Zname a verejnosti pristupné priklady patfi:

e Rodny dum Josefa Jungmanna z pocatku 18. stoleti, ktery nyni slouzi jako
pamatnik s novogotickym pomnikem z roku 1873.

e HamousUv statek ve Zbecné, roubend stavba s hospodarskymi objekty,
spravovana Narodnim pamatkovym ustavem.

e Roubeny rodny dim Josefa Leopolda Zvonare z pfelomu 18. a 19. stoleti,
ktery vlastni obec a planuje jeho rekonstrukci a rozsireni expozice. Navstivit
lze po domluvé na obecnim udradeé.

Technické pamatky na Berounsku, souvisejici s tézbou, vyrobou, dopravou
a skladovanim, ziskavaji na popularité a pfispivaji k rozvoji turistického
potencialu regionu. Mnohé z nich, napfiklad ty spojené s tézbou vapence

a zelezné rudy, jsou uvedeny ve vyCtu vyznamnych technickych pamatek

v Tabulce 2.

Nazev obce

Typ a charakteristika pamatky

Beroun

Vodojem a rozhledna - Funkcionalisticky zemni vodojem s
rozhlednou, postaveny v roce 1936, se nachazi v parku na Méstské
hore blizko centra mésta.

Bratronice

Skanzen drevéného uhli — Verejné pfistupny skanzen v CHKO
Krivoklatsko, otevieny v sezoné, predstavuje historii paleni
drevéného uhli prostfednictvim tabuli naucné stezky.

Hrebecniky

Vodni mlyn s elektrarnou — Cechlv mlyn — Historicka technicka
pamatka s dochovanou strojovnou z roku 1911, ktera funguje jako
elektroskanzen a je verejnosti pfistupna.

Hudlice

Doly na Zeleznou rudu na Krusné hore - Tato technicka pamatka
v okoli obce Hudlice, zalozena v roce 1772 a fungujici do roku 1967,
pripomina historii tézby zelezné rudy, s patrnymi pozdstatky
dolovani v podobé nasypl a propadlin, kde se dochovalo jen
nékolik staveb z novodobého obdobi.

Chrustenice

Chrustenicka Sachta (byvaly Zelezorudny dUl) - Ddl zaloZzeny v roce
1907 byl v provozu do roku 1965. Nyni je po obnové od roku 1995
verejnosti pristupny pouze v Iété, v€etné jizdy dlInim viakem jako
soucasti prohlidky.
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Konépruska vapenice — Technicka pamatka spojena s historii tézby
Konéprusy a zpracovani vapence, ktera je vyznamnym svédectvim
pramyslového rozvoje regionu.

Sklarna Ruckl — Tradi¢ni sklarna v Nizboru, zalozend v roce 1903
rodinou RUcklU, spojuje ru¢né foukany a brouseny kristal

Niz L . . . S
1zbor s jedinecnym designem a nabizi exkurze do vyroby skla a tvofivé
zazitky v podobé workshopl brouseni, foukani a malovani skla.
Skanzen Solvayovy lomy — Muzeum tézby a dopravy vapence
Svaty Jan v Ceském krasu vzniklo v byvalém lomu, ktery zaloZila belgicka
pod};kalou spole¢nost Solvay. Lom byl aktivni v letech 1918-1964. Nyni jej

spolecné s Uzkorozchodnou drahou provozuji dobrovolnici a je
vyhledavanym turistickym cilem.

Tabulka 2: Vyznamné technické pamatky

Na Berounsku se mezi technické pamatky radi , které byly
soucasti liniového opevnéni planovaného od Nizboru pres Berounku a Brdy az
k VlItavé. V Hlasné Trebani se dochoval bunkr z let 1936-1937, zpfistupnény
dobrovolniky, a v Karlstejné jsou dva bunkry z roku 1937, z nichz jeden hosti
Muzeum lehkého opevnéni. Dalsi bunkr s navstévnickym provozem se nachazi
v Bratronicich, kde tvoril soucast Prazské Cary. Vynika netypickym resenim

s Uhlem stfilen 200 stupnd, verejnosti je zpfistupnén v sezéné jednou za mésic.

hraji dulezitou roli v cestovnim ruchu diky své pamétové,
vzdélavaci a zazitkové funkci. Uchovavaji a chrani sbirky jako odkaz minulosti,
vzdeélavaji verejnost a zaroven nabizeji zazitky, které podporuji jejich vzdélavaci
poslani. Jsou také idealni alternativou pro navstévniky pfi nepfriznivém pocasi.
Nékteré instituce vSak slouzi spiSe jako turistické atrakce nebo pamatniky
a nespravuji odborné sbirky. Mezi nejvyznamnéjsi patri:

. — Regionalni expozice vénované historii mésta
Beroun a Ceskému krasu s bohatou nhabidkou akci pro vefejnost a
edukacnich programu pro skoly. Soucasti je i Geopark Barrandien —
expozice pod Sirym nebem.

. — Tradice keramiky a hrncifstvi, expozice s
dilnou.

. — Historie obce a okoli, archeologie, paleontologie,
speleologie, vyznamné osobnosti.

J — Historie obce, femeslnické nastroje, vySivky mistni
Slechtické rodiny.

. — Roubeny diim s expozici o zivoté
narodniho obrozence.

n



. — Pamatnik a expozice pfipominajici zivot a
dilo spisovatele.

. — Sbirka betlémU z riznych materiald, véetné
raritnich.

. — Expozice vénované
literiskym osobnostem, véetné predmeétd z pozlstalosti.

. — Muzeum zivota a dila Magdaleny
Dobromily Rettigové s galerii.

. — Sbirka motocyklt Jawa, CZ, Praga, Pionyr a
dalsi, celkem pres 150 exponatd.

. — Historicka Zeleznic¢ni a silnicni technika, expozice
trati Zdice — Protivin.

. — Expozice paleontologa a jeho objevu
prvohornich Zivocichu.

. — Zivot a dilo spisovatele, pfivoz pfes Berounku.

. — Interaktivni expozice o prirodnich
zajimavostech a ochrané Ceského krasu. Navstévnické centrum
Konépruskych jeskyni.

. Army muzeum (Zdice), Muzeum voskovych figurin

(Karlstejn), Muzeum uniforem (Karlstejn), DUm hodin (Karlstejn), Muzeum
Ceskych Vanoc a medu (Orech), Muzeum Tatra 111 (Dobf¥ic), Muzeum Nucice,
Museum trati a Ostfe sledovanych vlakl (Lodénice), Galerie Holandsky dim
(Beroun), Pamétni sin J. L. Zvonare (Kublov), Pamétni sify Jaroslava Franka
(Nezabudice)

na Berounsku tvori vyznamnou soucast turistické infrastruktury a
prispivaji k rozvoji cestovniho ruchu v regionu. Jsou atraktivni zejména diky
svym vyhlidkovym funkcim, které lakaji navstévniky na jedinecné pohledy do
krajiny, Cimz zvysuji atraktivitu destinace:

. (Beroun) — Strategicky umisténa rozhledna v centru mésta
poskytuje panoramaticke vyhledy a je soucasti lesoparku.

. Beroun) — Historicka rozhledna z dob po&atkd turistiky v Cechach,
aktualné cekajici na rekonstrukci.

. (Hudlice) - Moderni drevéna stavba inspirovana keltskou tradici,
podporujici rozvoj turismu v oblasti Kfivoklatska.

. (Chynava) — Jednoducha rozhledna vhodna pro nenarocné turisty,
obohacujici nabidku aktivit v okoli.

. —Vyhledavana rozhledna pobliz Krivoklatska, vyznamna
svymi sirokymi vyhledy do krajiny.

. (Malé Kysice) — Lokalita propojujici turistiku a pfirodni hodnoty
regionu, idealni pro milovniky klidnych prirodnich mist.

. (Pavlikov) — Jedna z nejmladsich rozhleden, postavena v roce
2015, poskytuje vyhledy na Krivoklatsko, ale i na Doupovské hory nebo
Ceské stiedohofi.
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PRIRODNI DEDICTVi

Na Berounsku se nachazeji dvé vyznamné
—a take , Ktery propojuje prirodni
a geologické zajimavosti regionu.

« Cesky kras je vapencové Uzemi s vyjime&nou krajinou, faunou, flérou a
geologickou minulosti. Zahrnuje Konépruskeé jeskyné, narodni prirodni
rezervace KarlStejn a Koda, pfirodni pamatky (Klonk, Kotyz, Zlaty kdn) a
dalSi chranéna uzemi.

o Krivoklatsko, od roku 1997 biosféricka rezervace UNESCO, je znamé svou
rozmanitou prirodou. Obsahuje 4 narodni prirodni rezervace (napf. Tyfrov,
Vlznice), 16 pfirodnich rezervaci (Brdatka, Na Babé) a 5 pfirodnich pamatek.
Hyskové.

o Geopark Barrandien propojuje vyznamneé geologické a paleontologické
lokality, v€etné Barrandovy stezky a dalsich mist spojenych s objevem
prvohornich fosilii.

Reka , dlouhd 138,7 km, je oblibenym cilem vodaku diky své
nenarocnosti a prijemnym trasam (napfr. Plzen — Roztoky, Roztoky — Beroun,
Beroun — Karlstejn).

Turisticky zajimavé zahrnuiji:

e Vodni nadrze Kli¢ava a Suchomasty
e Bubovické a Tyrovické vodopady, Tetinsky vodopad
e Skryjska jezirka

Berounsko je bohaté na

o Koné&pruské jeskyné — nejvétéi krasovy systém v Cechach, znamy
nejstarsimi krdpnikovymi Utvary (rGzicemi)

e Lomy Amerika — zatopené vapencoveé lomy, vCetné Velké Ameriky a Mexika

e Solvayovy lomy - skanzen tézby vapence a uzkorozchodna draha

e Lom Alkazar — byvaly vapencovy lom s horolezeckym parkem

. Tetinské skaly — popularni mezi horolezci

Region nabizi
e Vranniskala, Hudlicka skala, Obecni skala (buliznikové Utvary)

e Vyhlidky — Masarykova vyhlidka ve Zbecné, vyhled od zamku Nizbor,
vyhlidka Cerchov, Tetinska vyhlidka, Na Plazich ve Slabcich ad.
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AKCE

Akce hraji klicovou roli v cestovnim ruchu, protoze pritahuji navstévniky
hledajici jedinec¢né zazitky. Mohou byt hlavnim divodem k navstéve destinace
nebo prilezitosti, kterou turisté zahrnou do svého programu béhem pobytu.
Na Berounsku jsou akce prevazné regionalniho charakteru, avsak nékteré maji
potencial stat se hlavni motivaci pro navstévu destinace.

Seznam na Berounsku:

. Keltské slavnosti oslavujici pfichod jara
a zimy s bohatym programem na zamku Nizbor.

. Tradi¢ni adventni obdobi v Berouné s kulturnimi, a
spolec¢enskymi akcemi, véetné rozsviceni vdnocniho stromu a koncertu.

. Kulturni akce porfadané neziskovou organizaci,
zameérena na odkaz svetoznameé pévkyné Jarmily Novotné.

. Tradicni hrncirské trhy v Berouné, které lakaji
milovniky keramiky z celé Ceské republiky. Konaji se tfikrat do roka.

. Nejvétsi hudebni festival na Berounsku, konajici
se kazdorocneé v zafi, stfidavé v Berouné a Kralové Dvore.

. Historické slavnosti vina a burcaku s dobovym
programem na Karl3tejné, pritahujici navdtévniky z celého Ceska.

. Vanocni slavnosti na hradé Krivoklat s
bohatym programem a atmosférou Vanoc jako z pohadky.

. Slavnostni privod na Berounsku, konajici se od roku
2007, pripominajici dobu fFimského cisare a Ceského krale Karla IV.

. Festival klasické hudby na
pocest jednoho z nejvyznamnéjsich dirigentl 20. stoleti, ktery zil v Berouné.

. Tradié¢ni akce Muzea Ceského krasu, Muzea Tetin,
Svatojanského muzea pro Sirokou verejnost.

. Oblibena divadelni hra Jaroslava Vrchlického, uvadéna
pod Sirym nebem pfimo na nadvori hradu Karlstejn v letni sezoné.

. Tradi¢ni lidova slavnost konajici se v obcich podél
feky Berounky, spojend s maskarnim prudvodem, zZivou hudbou, tancem a
oslavou konce zimy.

. Folklorni slavnost s kroji, tancem, hudbou a stavénim
mMajky, pfi niz se slavi prichod jara a zachovavaji staré vesnické tradice v
obcich podél Berounky.

. Tradicni pout na Tetiné s dlouholetou
historii, konajici se kazdorocné v poloviné zari na pocCest svaté Ludmily.

. Pravidelné farmarskeé trhy na Teting, nabizejici
mistni produkty a podporujici regionalni zemeédélce a remesiniky.

. Mezinarodni zensky golfovy turnaj, soucast

prestizni série Ladies European Tour, konajici se v arealu berounského Royal
Beroun Golf Clubu.
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2.2.2 REALIZACNI PREDPOKLADY CESTOVNIHO RUCHU
DOPRAVNI DOSTUPNOST A INFRASTRUKTURA

Berounsko se vyznacuje vyhodnou polohou v blizkosti Prahy, coz jej Cini
snadno dostupnou destinaci. Oblast protinaji dalnice D5 a Zeleznic¢ni trat
Praha-Plzen a trat Beroun—-Rakovnik, pficemz nékteré stanice jsou
bezbariérové. Letisté Vaclava Havla je dosazitelné do 30 minut (autem) od
hlavnich atraktivit, coz zvysuje jeho dostupnost pro mezinarodni navstevniky.
Autobusova doprava je rovnéz efektivni, pficemz rozsirena integrace prazské
do stredocCeskeé verejné dopravy prispiva k lepsi obsluznosti Uzemi.

Udrzitelné mobilité prispiva systém sdilenych elektrokol Nextbike, ktery
zahrnuje nabijeci stanice v Beroung, Kralove Dvore, Hyskove, Tetiné a Zdicich.

UBYTOVANI, STRAVOVANI A LOKALNIi PRODUKTY

Nejvétsi koncentrace ubytovacich zarizeni je v Berounég, dale se ubytovaci
zafizeni nachazeji v popularnich obcich, které lezi u Berounky, jako je napf.
Karlstejn, Srbsko, Nizbor, Zbecno, Krivoklat a Roztoky (k ubytovacim kapacitam
viz dale kapitola 2.2.4).

Nejvétsi koncentrace stravovacich zarizeni je opét v Beroung, kde kromeé
tradi¢nich restauraci najdeme i podniky nabizejici mezinarodni kuchyni,
zdravou a veganskou stravu. V mensich obcich prevazuji sezonni provozy, které
Casto nedokdazou uspokojit poptavku navstévniku.

Stravovani a ubytovani doplnuji lokalni produkty, jako jsou pivovary (napfr.
Berounsky medveéd, MMX), farmarské produkty (Levandulové udoli, Farma
Stehlik) a rukodélné vyrobky, jako berounska keramika nebo vino a medovina
z Karlstejna.

TURISTICKE TRASY A CYKLOSTEZKY

Berounsko je protkano hustou siti pésich a cyklotras, které nabizeji pestrou
Skalu moznosti pro rekreacni i narocnéjsi turisty. Region zahrnuje

s celkovou délkou zhruba 110 km (Udaj k roku 2025), z nichz vyznamné
jsou Vodacka naucna stezka Berounka (58 km) a Geologicka naucna stezka
Ceskym krasem (39 km).

Hlavni cyklotrasa ,, “spojuje Beroun s historickymi
pamatkami jako je hrad Karlstejn, zdmek Nizbor, zamek KralGv Dvur, To¢nik a
Zebrak. Tato trasa je ¢astecné cyklostezkou a v nékterych Usecich prochazi
silniénim provozem.
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Cyklostezky jsou doplnény odpocivadly a informacnimi panely, které turistdm
priblizuji historii tézby vapence, geologické jevy a pfirodni zajimavosti.
Regionem prochazi také dalkové cyklotrasy EuroVelo (EV4) a Greenways
(Greenway Berounka - Strela).

SPORTOVNI INFRASTRUKTURA
Pro aktivni traveni volného ¢asu nabizi Berounsko:

e Golfove resorty: Royal Beroun Golf Club, Albatross Golf Resort, Golf Resort
Karlstejn.

e Vodniatrakce: Tipsport Laguna Beroun s bazény, wellness a venkovnim
koupalistém, koupalisté Zdice.

e Sportovni centra: SPORTCENTRUM Beroun, Eden Beroun, sportovni hala
KralGv Dvur.

e Dalsiaktivity: Paintball, skatepark Beroun, skatepark a pumptrack Levin,
pumptrack Nizbor, minigolf DvUr VSerad, lezecké stény ad.

VYZVY A PROBLEMY

Parkovani u frekventovanych atraktivit je nedostatec¢né, zejména v sezéné
situaci komplikuje neukaznéné parkovani. Stravovaci zarizeni Casto
nenaplnuji poptavku po kvalitnich sluzbach, zejména mimo hlavni sezénu.
Nizka mira certifikace sluzeb a rozdilna kvalita zafizeni omezuji potencial
destinace.

TURISTICKA INFORMACNI CENTRA

V turistické oblasti Berounsko se nachazi sest turistickych informacnich
center, kterd poskytuji ndvstévnikdm uzite¢né informace o turistickych cilech,
aktivitach a sluzbach. Certifikovano jich bylo v roce 2025 pét (*).

e Méstské informacni centrum Beroun*

e Informacni stfedisko CHKO Cesky kras (Svaty Jan pod Skalou)*
¢ Muzeum a informacni centrum Tetin*

e Informacni centrum Karlstejn*

e Informacni stfedisko CHKO Krivoklatsko*

e Turistické informacni centrum Hyskov.
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2.2.3 POTENCIAL TURISTICKE OBLASTI

Turisticka destinace Berounsko disponuje sirokym potencialem v oblasti
cestovniho ruchu diky bohaté nabidce historickych, prirodnich a kulturnich
atraktivit. Region uspokojuje riznorodé skupiny navstévnikud, od milovnikd
historie a kultury az po pfriznivce aktivniho turismu. Mezi nejvyznamnéjsi
pamatky patfi tri narodni kulturni pamatky — hrad Karlstejn, hrad Kfivoklat a
benediktinsky klaster ve Svatém Janu pod Skalou, které tvofi hlavni centra
cestovniho ruchu. Dalsi atraktivni mista zahrnuji Beroun, Nizbor a Tetin, ktera
zaujmou svou historii | pestrou nabidkou kulturnich akci. Oblast je bohata na
sakralni pamatky, zejména barokni kostely v kazdé obci, a také na Zzidovské
hrbitovy a archeologicka nalezisté. Vyznamnym prvkem jsou i industrialni
pamatky spojené s tézbou vapence a dalsimi aktivitami.

Destinace vynika prirodnim bohatstvim, kterému dominuje CHKO Cesky kras
a CHKO Krivoklatsko. Tyto chranéné oblasti nabizeji jedinecna mista, jako jsou
Koné&pruské jeskyné, Skryjska jezirka ¢i lom Velkd Amerika. Reka Berounka je
oblibena mezi vodaky diky své nenarocnosti a scenériim podél toku. Raz
krajiny dokresluje mnozstvi vodopadu, lomud a vyhlidek, které 1dkaji milovniky
prirody a aktivniho odpocinku. Kulturni a spolecenské akce prispivaji k oziveni
regionu, pricemz nejvyznamnejsi se konaji v Berouné a na Karlstejnég, jako
napriklad hrncirské trhy, vinobrani nebo hudebni festivaly. V mensSich obcich se
poradaji lokalni akce, jako jsou farmarské trhy, masopusty Ci staroCeské maje,
které zachovavaji tradicni raz regionu.

Destinace je velmi dobre dostupna diky dalnici D5, Zelezni¢cnim

a autobusovym spojum. Letisté Vaclava Havla je dosazitelné do 30 minut.
Klicovym problémem zUstava nedostatek parkovacich ploch, zejména

u frekventovanych atraktivit. Ve vétsich méstech, jako je Beroun a Karlstejn,
jsou k dispozici turisticka informacni centra a sménarny, zatimco mensi obce
takoveé sluzby vétsSinou nenabizeji. Stravovaci a ubytovaci sluzby jsou nejvice
soustredény do turisticky exponovanych lokalit, kde nechybi ani podniky
zameérené na mezinarodni kuchyni a zdravou stravu. V mensich obcich je
nabidka omezena, ale vétSinou alespon zakladni potfeby pokryva.

Berounsko predstavuje atraktivni destinaci pro cestovni ruch s bohatou
nabidkou pfFirodnich i kulturnich atraktivit, dobrou dostupnosti a pestrymi
moznostmi traveni volného casu.

DalSi rozvoj regionu zavisi na zlepseni infrastruktury, kvality sluzeb a reseni

dopravnich problému, coZ by mohlo vyrazné zvysit atraktivitu destinace pro
domaci i zahranicni navstévniky.
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2.2.4 ANALYZA UBYTOVACICH ZARIZENI (VSE, 2023)

Kvalitni a dostupné ubytovaci kapacity jsou klicovym faktorem pro rozvoj
cestovniho ruchu v destinaci. Vyzkum provedeny Katedrou cestovniho ruchu
(Fakulta mezinarodnich vztahu, Vysoka skola ekonomicka v Praze) v roce 2023
ukazal vyznamné rozdily mezi oficialné vykazovanymi ubytovacimi
kapacitami a realnym poctem ubytovacich kapacit v turistické oblasti
Berounsko.

Z celkoveho poctu 187 identifikovanych ubytovacich zafizeni je v oficialni
databazi Ceského statistického Ufadu (CSU) evidovano pouze 82 zafizeni
(43,9 %), zatimco 105 zarizeni (56,1 %) ve statistikach chybi. Tato zarizeni Casto
spadaji do kategorie individualniho ubytovani (apartmany, chaty, penziony bez
certifikace), ktera neni standardné sledovana. Celkova kapacita ubytovani

v destinaci zahrnuje minimalné& 1200 pokoju, 3 500 luZek, 700 mist pro
karavany a 1 400 mist pro stany.

Ubytovaci zafizeni jsou v ramci regionu rozmisténa nerovhnomerné — vice nez
50 % z nich se nachazi v pouhych 15 % obci. Nejvétsi koncentrace je

v Berouné (26 zafrizeni), Karlstejné (16), Krivoklate (16) a Roztokach (10). Naopak
fada mensich obci nabizi jen velmi omezené nebo zadné ubytovaci kapacity,
coz snizuje jejich potencial pro delsi pobyty turistd.

Naprosta vétsina zarizeni (99 %) neni certifikovana a v 75 % pfipadud nebylo
mozné dohledat provozovatele. Ubytovatelé se nejCastéji prezentuji pres
Booking.com (48,1 %), zatimco na webovych strankach DMO Berounsko je
uvedeno jen 12,8 %. Tento stav ukazuje na slabé zapojeni mistnich
ubytovatell do destinaéniho managementu.

Doporuceni pro rozvoj

e Podpora certifikace ubytovacich zafizeni pro zvyseni kvality sluzeb.

e /lepsenievidence provozovatelu, cozZ pfispéje k transparentnosti a
efektivité marketingové spoluprace.

e | epsiintegrace do oficialnich turistickych platforem, coz zvysi dostupnost
informaci a podpofi mistni ekonomiku.

e Podpora ubytovacich kapacit v ménée exponovanych oblastech, ¢imz se
rovnomernéji rozlozi navstévnost regionu a podpofi udrzitelnost cestovniho
ruchu.

18



2.3 ANALYZA POPTAVKY CESTOVNIHO RUCHU
2.3.1 VYHODNOCENI KPI A NAVSTEVNOST DESTINACE (ITUR, 2025)

Analyza, kterou v roce 2025 pripravil Institut turismu (ltur)Czech Tourism,
shrnuje Berounsko v obdobi

Vychazi z dat monitoringu, statistik cestovniho ruchu a GSM dat a byla
zpracovana jako podklad pro aktualizaci strategie rozvoje cestovniho ruchu.
Hodnoti se naplnéni KPI stanovenych v pfedchozim programovém obdobi
(2020-2025) a identifikuji se aktualni vyzvy a prilezitosti pro dalSi smérovani
destinace.

Hodnoceni KPI 2021-2024 dle priorit predeslé strategie:

o Clenska a partnerska zakladna: od vzniku DMO témé&F zdvojnasobena; je
nutné v ristu pokracovat i z ddvodu certifikace.

e 3K platforma (komunikace, koordinace, kooperace): funguje diky
pravidelnym setkdnim, newsletterim a kontinualni komunikaci.

e Sbér a vyuziti dat: zavedena a pravidelné aktualizovana databaze,
realizovany nové vyzkumy ve spolupraci s partnery.

e Umisténi venkovnich map: cil splnén nad ramec stanovenych hodnot.

e Kvalita a rdznorodost sluzeb: ¢astecné splnéno — TIC funguji dobre, avsak
znacka kvality zatim nevznikla.

e Dostupnost atraktivit setrnou dopravou: ¢astecné splnéno — rozvoj
elektrokol probih3, ale nebyly zavedeny cyklovlaky ani cyklobusy.

e Budovani znacky destinace: splnéno - vytvorena znacka a brandmanual.
e Cilové skupiny a komunikacni mix: definovany a realizovany.
e Rozvoj produktl cestovniho ruchu: probiha kontinualné.
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Shrnuti hlavnich dat o navstévnosti a vyvkonech CR

Turismus v destinaci Berounsko je silné ovlivnén blizkosti Prahy a Plzné, coz
se projevuje vysokym poétem jednodennich vyletl a vyraznym vikendovym
efektem (+66 % oproti pracovnimu tydnu). V roce 2024 se uskutecnilo celkem
608 tis. turistonavstéy, pricemz navstévnici zde stravili pres 1,13 milionu noci
(vétSinou mimo hromadna ubytovaci zafizeni). Celkovy pocet vyletodnU dosanhl
témeér 1,93 milionu.

Hromadna ubytovaci zafizeni se po pandemii postupné stabilizovala, v roce
2024 jich fungovalo 73 s kapacitou cca 3 000 luzZek, pfevazuji penziony (34 %)
a hotely 3* (23 %). | kdyz se ubytovaci vykony dosud nedostaly na droven roku
2019, vybér mistniho poplatku z pobytu ma od roku 2020 rostouci trend

a Vv roce 2024 prekrocil 2,8 milionu Kc.

Sezénnost je nejvyssi v letnich mésicich (+26 % oproti primeéru), zatimco
ostatni obdobi roku jsou spise podprimeérna. To potvrzuje pozici Berounska
Jjako oblibeného letniho a vikendového zazemi pro obyvatele velkych mést.

TOP 10 nejnavstévovanéjsich cilt (2024)

1.Aquapark Beroun —148,5 tis. navstévnikl (v TOP 10 nejnavstevovanejsich
cild Stredoceského kraje)
2.Statni hrad Karlstejn —146,7 tis. navstévnikl (v TOP 10 nejnavstéevovanéjsich
cild Stredoceského kraje)
3.Konépruské jeskyné - 76,5 tis. navstévniku
4.Statni hrad Krivoklat — 70,2 tis. navstévnikd
5.Muzeum Ceského krasu (soubor objektd) — 44,5 tis. navstévniky
6.Muzeum Ceského krasu, Beroun — 40,9 tis. navstévnikd
7.Sklarna Ruckl — 22,1 tis. navstévnikd
8.Statni hrad Krakovec — 20,7 tis. navstévnikd
9.Rozhledna Méstskd hora — 13,0 tis. navstévnikd
10.Informacni centrum keltské kultury — 7,9 tis. navstévnikl
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2.3.2 PROFIL NAVSTEVNIKA

Profil navstévnika hraje kliCovou roli ve strategickém planovani a poskytuje
cenné informace o demografickych a socio-ekonomickych charakteristikach
turistl. Data byla sbirdna v cervnu az zari 2024 pod vedenim SCCR na péti
lokalitach — Konéprusy, Karlstejn, Kfivoklat, Beroun a Nizbor. Celkem se
prdzkumu Ucastnilo 277 respondentd.

DEMOGRAFICKE UDAJE A PROFIL NAVSTEVNIKU

Navstévnici regionu Berounsko pochazeji primarné ze Stredoceského kraje
(43,7 %) a Prahy (25,3 %), coz reflektuje blizkost destinace k hlavnimu meéstu.
Vétsi podil navstévniku také pfijizdi z Plzenského kraje (11,2 %).

Z hlediska vékové struktury dominuji navstévnici (50+), ktefri tvori priblizné
32,5 %. Nasleduji kategorie 40-49 let (28,9 %) a 30-39 let (15 %). Vzdélanostni
struktura ukazuje prfevahu stfedoskolsky vzdélanych navstévniku (60,9 %),
pricemz vysokoskolské vzdélani ma 33,7 % respondentd. Prijmova situace
vétdiny ndvstévnikl je na priumérné az nadprumérné urovni.

@ Piiblizné& na Urovni prdméru @ Spide nadprimeérny @ Spise podpramérny @ Nevyplnéno

69.4%

Graf 2: Rozdéleni navstévnikl na zékladé pfijmu v %

Vétsina navstévnikd cestuje s partnerem/partnerkou (39,4 %), déle s rodinou
(27,5 %) nebo ve skupiné pratel (20,6 %), zatimco individualni navstévy tvori
pouze 10,1 %.
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Graf 3: Rozdéleni navstévnikd na zékladé jejich doprovodu
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DUVODY NAVSTEVY A OBLIBENE AKTIVITY

Hlavnim ddvodem navstévy regionu je rekreace a zabava (84,1 %).

Nejoblibenéjsimi aktivitami navstévnikd regionu jsou pési turistika a kulturni
pamatky. Nasleduje gastronomie a prirodni pamatky. VSechny tyto aktivity
jsou soucasti produktového portfolia Berounska, coz muUze prispivat k jejich
popularité. Naopak vodni aktivity, v€etné vodactvi zminilo pouze 19

respondentd.

Spolecensky zivot a zabava

Navstévy kulturnich ¢i sportovnic... . .

Graf 4: NejcCastéji vykonavané aktivity v destinaci Berounsko

DOPRAVNI PROSTREDKY A VZDALENOST

Vétsina navstévniku (69,9 %) do regionu prijizdi autem, coZ usnadfiuje
dalnice D5 prochazejici stfedem oblasti. Vlakovou dopravu vyuZzilo 12,64%
respondentU, zatimco autobus zvolilo 7,66% dotazovanych. Nejcastéjsi
vzdalenost mezi bydlistém a cilem cesty byla 21-50 km), pfic¢emz ve vzorku se
objevili jak mistni navstévnici, tak i ti, ktefri do regionu dorazili ze vzdalengjsich
mist.

@®@0-20km @®21-50km @ 51-100km @ nad 100 km

25.6% 23.8% 16.2%

Graf 5 - Rozdéleni navstévnikd na zékladé vzdalenosti od mista sbéru v %
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SPOKOJENOST NAVSTEVNIKU

Hodnoceni turistické oblasti Berounsko je prevazné pozitivni, nejlépe si vede
nabidka sluzeb, kterd vétsiné navstévnikl vyhovuje. Také kvalita sluzeb

a mnozstvi navstévnikd jsou vnimany dobre, i kdyZ se objevuji drobné vyhrady.
Cenova uroven je obecné prijimana, ale néktefi ji povazuji za vyssi. Nejvice
negativnich hodnoceni sméruje k dopravni infrastrukture, coz ukazuje na
prostor pro zlepseni. Posileni dopravni dostupnosti by mohlo dale zvysit
spokojenost navstévnikl a atraktivitu destinace.

@ Zcelasouhlasim @ Spise souhlasim @ Nedokazu posoudit @ Spise nesouhlasim

@ Vlbec nesouhlasim

Nic mi v této lokalité nechybi.

Ke kvalité sluzeb nemam vytky.

Mnozstvi navstévnika v lokalité je pfijatelné.

Cenova Uroven v lokalité je prijatelna.

K dopravni vybavenosti nemam vytky.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Graf 6: Spokojenost navitévniku s kvalitou sluzeb, dopravou a cenovou Urovni v turistické oblasti Berounsko
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2.4 ANALYZA RIiZENi DMO (POLASEK & COMPANY, 2025)

Analyza zpracovana firmou Polasek & company hodnoti cinnost DMO
Berounsko a slouzi jako podklad pro dalsi planovani.

Zamérfuje se na organizacni fungovani, spolupraci s partnery, stabilitu
financovani a kapacitu lidskych zdroju. Upozoriuje na Uspésné zvladnuti
akéniho planu, vysoké skoére dosazené pri certifikaci DMO a rust ¢lenské
zakladny. Zaroven identifikuje rizika v oblasti financovani a personalni
udrzitelnosti. Vystupy slouzi jako podklad pro navrhovou cast strategie 2026-
2030.

Hlavni zjisténi

e DMO je funkéni, ma potencial, ale potfebuje personalné posilit.

e Chybi dlouhodobé udrzitelny finanéni model.

e Strategie je ve fazi rozpracovani, je nutné ji dokoncit a ukotvit.

e Marketingové aktivity jsou roztristéné, vyzaduji lepsi segmentaci a méreni
vykonu.

o Produktové portfolio existuje, ale chybi vlastni ziskové aktivity.

Doporuceni

e Personalne posilit tym: pfechod reditelky na plny uvazek, +0,5 Uvazku na
marketing/produkty.

e Zavest odstupnovane clenstvi (zakladni, prémiové, strategicke).

e /Zvazit vybéer poplatkd za pobyt ve spolupraci s obcemi.

e Zacilit komunikaci na konkrétni segmenty (rodiny, seniofi, aktivni turisté).

o Zavest mereni efektivity kampani (Google Analytics).

e Rozvijet viastni cinnost: prvodcovska ¢innost, Skoleni, poradenstuvi.

o Dokoncit strategii a ukotvit ji na zakladé prace pracovni skupiny.
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2.5 SWOT ANALYZA

SWOT analyza je klicovym nastrojem strategického planovani, ktery slouzi k
identifikaci silnych a slabych stranek destinace, stejné jako prilezitosti a hrozeb,
které ovlivAuji jeji rozvoj. Pomaha zhodnotit vnitfni kapacity i vnéjsi podminky,
a tim formulovat realistické strategické cile. V kontextu cestovniho ruchu slouzi
SWOT analyza nejen jako podklad pro rozhodovani, ale také jako prostredek
k efektivhimu vyuziti potencialu uzemi a minimalizaci rizik.

Tato analyza vznikla béhem setkani pracovni skupiny ke strategii, kterd se
uskutecnila dne 14. bfezna 2025 za Ucasti zastupcl DMO Berounsko,
zastupcu samosprav, podnikatelské sféry a dalSich kli¢ovych aktéru.
Vysledky reflektuji sdilenou znalost Uzemi, praktické zkusenosti a aktualni
VyzVvy spojené s fizenim cestovniho ruchu v regionu.

STRUCNY SOUHRN SWOT ANALYZY

SWOT analyza predstavuje kliCovy nastroj pro identifikaci aktualni situace
destinace Berounsko v oblasti cestovniho ruchu. Umoznuje strategicky zacilit
na posileni silnych stranek, jako je vyjimecna kombinace kulturniho

a prirodniho dédictvi, kvalitni infrastruktura a blizkost Prahy, a zarovenr
upozorfuje na oblasti, které vyzaduji zlepseni — napfriklad rozvoj sluzeb,
rozsireni ubytovacich kapacit ¢i zvyseni profesionalizace Fizeni destinace.

Vyuzitim pfilezZitosti, jako je digitalizace, rozvoj udrzitelné mobility

a zapojeni mistnich aktérl, mdze destinace reagovat na rostouci naroky
trhu i vyzvy, které prinaseji ekonomické, klimatické nebo spole¢enské
zmeény. Prace se SWOT matici pomUze DMO Berounsko nejen formulovat
realistické cile, ale predevsim efektivné ridit cestovni ruch smérem

k udrzitelnosti a vyssi konkurenceschopnosti.
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SILNE STRANKY

e Vyznamné kulturni a pfirodni atraktivity, véetné dvou ikonickych hradd -
Karlstejna a Krivoklatu, s celostatnim dosahem a vysokou navstévnosti.

e \Vlyjime&né pfirodni prostfedi - CHKO Cesky kras a CHKO Krivoklatsko,
doplnéné o Narodni geopark Barrandien.

e Reka Berounka jako atraktivni vodni tok s rozvojovym potencialem pro
vodackou turistiku.

e Husta sit znac¢enych turistickych tras, kvalitnich cyklotras a nau¢nych
stezek, véetné paterni stezky Po stopach ¢eskych krald.

e Existence komplexnich produkti cestovniho ruchu, véetné navstévnické
karty a sdilené sité elektrokol Nextbike.

¢ Silné institucionalni zazemi: aktivni DMO Berounsko, podpora ze strany
SCCR, marketingové zastfeseni a spoluprace s dalsimi DMO.

e Dobra dopravni dostupnost po dalnici D5, Zeleznici a blizkost letisté
Vaclava Havla.

e Zabehla znacka Berounsko s pozitivnim image na trhu.

e Blizkost Prahy - velky potencial jednodennich i vikendovych navstévnika.

e Vysokd koncentrace muzei s rlznorodym tematickym zamérenim.

SLABE STRANKY

e Mala ¢lenska zakladna DMO a nizka mira certifikace poskytovanych
sluzeb (ubytovani, prGvodci, TIC).

e Nedostatek oficialnich parkovacich ploch a problémy s dopravou v hlavni
sezoné (zejména kolem hlavnich atraktivit).

e Vyrazna sezonnost turismu a prevaha kratkodobych navstév (jednodenni
vylety).

e Nevyrovnana kvalita stravovacich a ubytovacich sluzeb, ¢asto pouze
sezonni provoz.

o Spatny technicky stav né&kterych cyklostezek a tras, kumulace akci ve
stejnych terminech.

» Nizka dostupnost atraktivit vefejnou dopravou mimo hlavni dopravni
uzly.

e Nerovnomeérné rozmisténi a nedostatek ubytovacich kapacit, predevsim
VvySSi tridy.

e Nedostatek certifikovanych TIC a dostupného znaceni turistické
infrastruktury v terénu.

e Nizka personalni kapacita a nedostatek kvalifikovanych pracovnik.
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PRILEZITOSTI

e Kategorizace DMO a rostouci uznani jejich role v Cesku.

« ZvysSeny zajem obci a podnikatell o cestovni ruch.

+ Nové dotaéni a grantové vyzvy, mozZnost vybéru mistnich poplatku
(ubytovani, parkovani).

e Rozvoj udrzitelnych forem dopravy - cyklobusy, cykloviaky.

e Digitalizace, Al a online nastroje (napf. online TIC) v komunikaci s
navstevniky.

e Spoluprace se skolami a zapojeni studentd do ¢innosti DMO.

e RUst zajmu o domaci dovolenou a udrzitelné formy turismu.

e Zlepseni vnitini komunikace v destinaci a sdileni dat mezi aktéry.

HROZBY

e Financni zavislost DMO na dotacich a nedostate¢na stabilita zdroju.

e Krizové situace (napf. pandemie, ekonomické vykyvy).

e Nekontrolovany rozvoj sdilené ekonomiky (napf. Airbnb), naruseni trhu
ubytovani.

e Ztrata autenticity turistickych cil(, odmitani turismu mistnimi obyvateli.

e Riziko overturismu zejména v nejnavstévovanéjsich lokalitach (Karlstejn,
Krivoklat).

e Zména klimatu ovliviujici sezonnost a atraktivitu pfirodnich aktivit.

o Nedostatek turistické infrastruktury a prostiedku na Udrzbu a rozvoj
atraktivit.

e Odliv naviétévnikui do jinych destinaci (napf. Praha, Pfibramsko).

e Stoupajici naroky turistl na komfort a kvalitu sluZeb, nedostateé¢na

e Vznik NP Krivoklatsko - riziko nespokojenosti mistnich obyvatel a zvySena
regulace pohybu navstévniku.
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3. NAVRHOVA CAST

Tato Cast Programu rozvoje cestovniho ruchu pro turistickou destinaci
Berounsko na obdobi 2026-2030 vychazi z podrobné analytické Casti

a zohlednuje aktualni vyzvy i prilezitosti identifikované béhem expertnich
workshopU a pracovnich skupin. Navazuje na predes|é strategické obdobi

a reflektuje jak vyvoj v oblasti destinacniho managementu, tak promeénujici se
potfeby navstévnikd i mistnich aktéru.

Cilem navrhové Casti je definovat jasnou a sdilenou vizi rozvoje destinace,
strategicky ramec a konkrétni opatreni, ktera povedou k vyssi profesionalizaci
fizeni destinace, tvorbé konkurenceschopnych produktl a k posileni
udrzitelnosti turismu v regionu. Zvlastni dlraz je kladen na vnitini kapacity
a spolupraci aktérd (tzv. interni rozmér vize), stejné jako na zkusenost
navstévnika a vnimani destinace navenek (externi rozmér).

Soucasti navrhoveé casti je:

e aktualizovana vize destinace, kterd kombinuje environmentalni, kulturni i
ekonomicky potencial oblasti,

o strategicky cil, definice rozvojovych priorit, opatfeni a navrzenych
aktivit,

e ramec pro monitorovani a evaluaci pomoci klicovych indikatord vykonnosti.

Strategie stavi na principech:

e propojovani a sitovani subjektl vefejného, soukromého i neziskového
sektoru,

o digitalizace a modernizace fizeni destinace,

o vzdélavani, komunikace a sdileni informaci,

e azejména na podpore udrzitelného turismu, ktery respektuje pfirodni a
kulturni bohatstvi Berounska.

Navrhova Cast tak poskytuje uceleny ramec pro to, aby Berounsko bylo nadale

moderni a privétivou destinaci, ve které jsou spokojeni nejen navstévnici, ale
i mistni obyvatelé a podnikatelé v cestovnim ruchu.
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3.1 VIZE A CILE TURISTICKE OBLASTI BEROUNSKO

INTERNI VIZE (VIZE PRO FUNGOVANI DESTINACNIHO MANAGEMENTU)

Berounsko je prikladem dobre fungujici destinace s profesionalnim
destinacnim managementem, ktery zajistuje kontinuitu, propojenost,
sitovani a podporu kvality sluzeb v cestovnim ruchu. DMO Berounsko
disponuje stabilni ¢lenskou a partnerskou zakladnou, dostatecnou
personalni kapacitou a jasné nastavenou strukturou komunikace se
svymi ¢leny a partnery. V\yuziva digitalni nastroje, shromazduje a sdili

data, aktivné vzdélava a propojuje aktéry v Uzemi s cilem spolecné rozvijet
silné a provazané produkty cestovniho ruchu. Daraz je kladen na
udrzitelné financovani, edukaci, inovace a rozvoj lidskych zdroju.

Ddraz je kladen na udrzitelné financovani, edukaci, inovace a rozvoj
lidskych zdroju.

EXTERNI VIZE (VIZE SMEREM K NAVSTEVNiIKUM A TRHU)

Destinace Berounsko je vnimana jako moderni a privétivy region, ktery
laka navstévniky svou autenti€nosti, pfirodnim bohatstvim, kulturnim
dédictvim a kvalitnimi sluzbami. Nabizi rozmanité zazitky v kazdém
rocnim obdobi a propojuje ikony typu Karlstejn a Krivoklat s méné
znamymi, ale atraktivnimi misty.

Je snadno dostupna z Prahy i dalSich center, zaroven vsak poskytuje pocit
klidu a blizkosti prirody. Berounsko je destinace, kam se navstévnici
radi vraceji - pro nové zazitky i kvuli prijemné atmosfére. Mistni jsou
nedilnou soucasti turistického zazitku — nejen hostitelé, ale i uzivatelé
destinace.

Cilem je, aby si kazdy navstévnik odvezl pocit, Ze cesta domu byla
zbytecna - protoze vse podstatné mél na dosah.
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3.2. STRATEGICKY CIiL DO ROKU 2030 A PREHLED PRIORIT

Strategickym cilem Programu rozvoje cestovniho ruchu v turistické
destinaci Berounsko je do roku 2030 udrzet a dale rozvijet profesionalni
a respektovanou organizaci destinacniho managementu, kter3

propojuje klicové aktéry v Uzemi, rozviji kvalitni a udrzitelné produkty
cestovniho ruchu, vyuziva digitalni nastroje a trendy, posiluje image
destinace a pfispiva k rovhomérné distribuci navstévnikl v regionu.

PRIORITA 1: DESTINACNi MANAGEMENT

OPATRENI 1.1: Posileni spoluprace v regionu v §ir§im kontextu
OPATRENI 1.2: Rozvoj a stabilizace ¢innosti DMO
OPATRENI 1.3: Udrzitelny rozvoj destinace

OPATRENI 1.4: Sbér a vyuziti dat pro strategické Fizeni

PRIORITA 2: NABIDKA DESTINACE

OPATRENI/ 2.1: Rozvoj a prohloubeni turistickych produktd
OPATRENI 2.2: Infrastruktura a zazemi

PRIORITA 3: DESTINACNI MARKETING

OPATRENI/ 3.1: Budovani znacky a obsahova komunikace
OPATREN/ 3.2: Digitalizace a technologie v marketingu
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3.3 PRIORITA 1: DESTINACNi MANAGEMENT

OPATRENI 1.1 POSILENI SPOLUPRACE V REGIONU V SIRSIM KONTEXTU
Popis situace a problému, na které opatfeni reaguje:

DestinacCni agentura Berounsko je funkcni a stabilizovana organizace, ktera

v uplynulych letech prokazala schopnost koordinovat aktivity v oblasti
cestovniho ruchu. Pro dalsi rozvoj je vsak klicové upevnit jeji pozici skrze
hlubsi propojovani s dalSimi aktéry v regionu i nadregionalné, zejména

s MAS, mikroregiony, SCCR a CzechTourism. Zaroven je potreba posilit vnitini
informacni toky v ramci ¢lenské zakladny, motivovat k participaci a rozvijet
funkéni systém sdileni informaci.

Aktivity naplnujici opatreni:

» Navazat aktivni spolupraci s novymi MAS/mikroregiony v Gzemi.

e Pravidelné komunikovat a spolupracovat se SCCR a CzechTourism, v€éetné
Ucasti na jejich aktivitach a zapojeni do kampani.

e Navazat a rozvijet komunikaci s odbornymi asociacemi a subjekty
pusobicimi v oblasti cestovniho ruchu a regionalniho rozvoje.

e Do roku 2030 navysit pocet ¢len DMO o 30 % oproti roku 2025.

e Dale rozvijet informacni systém mezi DMO a ¢leny/partnery (napf. vytvoreni
sdileného kalendare).

Klicové indikatory:

Pocet nové navazanych partnerstvi s MAS/mikroregiony.
U&ast na aktivitdch SCCR/CzechTourism.

Meziro¢ni nardst ¢lenské zakladny (v %).

Frekvence a format komunikace s partnery.

Navaznost na strategické dokumenty:

MMR: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Prioritni okruh 1:
Systém fizeni a podpory CR
CzechTourism: Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021-2025:

Efektivni podpora podnikateld a regiont

SCCR: Strategie managementu a marketingu Stfedoceské centraly cestovniho ruchu
2023-2026: Strategicky cil 2 (Zvyseni vykonnosti destinacniho managementu)
StredocCesky kraj:Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfredoceském kraji 2024-2030:
Priorita 1: Spoluprace, organizace a financni podpora rozvoje cestovniho ruchu

3]



OPATRENI 1.2 ROZVO3J A STABILIZACE CINNOSTI DMO
Popis situace a problému, na které opatfeni reaguje:

Destinacni agentura Berounsko je stabilni organizace, avsak pro jeji
dlouhodobou udrzitelnost je nezbytné rozvijet vnitini kapacity — personalni,
financni i kompetencni. Zajisténi odpovidajiciho personalniho zajisténi bez
zavislosti na dotacnim financovani je zdsadni pro kontinualni fizeni a rozvoj
destinace. Stejné dulezity je cileny rozvoj zaméstnancu, ktery zvysuje kvalitu
sluzeb i odborné zazemi DMO. V oblasti financi je dllezZité rozsirovat viastni
prijmy a aktivné vyuzivat dotacni prileZitosti, aby byla organizace schopna
naplnovat své cile nezavisle a systematicky.

Aktivity naplnujici opatreni:

e Zajistit minimalné 2 FTE (full-time ekvivalenty) financované z vlastnich a
stabilnich zdroju (bez zavislosti na dotacich).

e Zavést systém profesniho rozvoje zaméstnancl s cilem minimalné 20 hodin
Skoleni/rok/zamé&stnance.

e Rozvijet kvalitu sluzeb v regionu skrze vzdélavani subjektl plsobicich v
oboru (min 1skoleni ro¢né).

e Zvysit podil pfijmu z vliastni ¢innosti o0 20 % oproti roku 2025 (napf. prodej
sluzeb, spoluprace s partnery, vlastni akce).

e Pravidelné sledovat a aktivné se zapojovat do vhodnych dotacnich
programu (min. 1 zadost roc¢né).

Klicové indikatory:

e Pocet stabilnich pracovnich Uvazkd (FTE) a zdroj jejich financovani.
Pocet hodin profesniho vzdélavani zameéstnancl roc¢né.

Pocet odbornych skoleni realizovanych roc¢née.

Vyse pfijmU z vlastni ¢innosti.

Pocet zapojenych dotacnich tituld.

Navaznost na strategické dokumenty:

MMR: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Prioritni okruh 1:
Systém fizeni a podpory CR, Prioritni okruh: 5 Lidé
CzechTourism: Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021-2025:

Efektivni podpora podnikatelC a regiont

SCCR: Strategie managementu a marketingu Stfedoceské centraly cestovniho ruchu
2023-2026: Strategicky cil 2 (ZvysSeni vykonnosti destinacniho managementu)
StredocCesky kraj: Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfredoceském kraji 2024-2030:
Priorita 1: Spoluprace, organizace a financni podpora rozvoje cestovniho ruchu

32



OPATRENI 1.3 UDRZITELNY ROZVO3J DESTINACE
Popis situace a problému, na které opatfeni reaguje:

Turisticka destinace Berounsko je vyrazné protknuta prirodneé cennymi
oblastmi, zejména CHKO Cesky kras, CHKO KFivoklatsko a narodnim
geoparkem Barrandien. Tato Uzemi jsou nejen klicovou soucasti produktové
nabidky destinace, ale také misty s mimoradnymi naroky na udrzitelny pristup
k cestovnimu ruchu. Vzhledem k aktualnim trenddm a o¢ekavani navstévnikd i
partnerd je potfeba, aby DMO sehravala aktivni roli v komunikaci a podpofre
Setrného turismu, a zaroven aby tyto principy za¢lenovala i do své vlastni
c¢innosti.

Aktivity naplnujici opatreni:

e Marketingové zastresit a komunikovat udrzitelné akce v regionu (napfr.
znaceni, eventy, produkty).

e Implementovat zasady environmentalni a spoleCenské udrzitelnosti do
internich procesd DMO (napft. ekologicky provoz kanceldre, omezovani
tisku, zelené eventy, vybér udrzitelnych dodavateld).

» Spolupracovat s odbornymi institucemi (AOPK CR, CHKO, NPU apod.) na
osvetovych aktivitach.

e Zapojit témata udrzitelnosti do marketingové a komunikacni strategie
destinace.

Klicové indikatory:
e Poctet komunikovanych udrzitelnych akci/produktd.

e Pocet spolupracujicich odbornych instituci na osvétovych aktivitach.
o Vyskyt témat udrzitelnosti v propagacnich materialech a vystupech.

Navaznost na strategické dokumenty:

« MMR: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Prioritni okruh 1:
Systém fizeni a podpory CR

e SCCR: Strategie managementu a marketingu Stredoceské centraly cestovniho ruchu
2023-2026: Strategicky cil 2 (ZvySeni vykonnosti destinacniho managementu)

o Stredocesky kraj: Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedoceském kraji 2024-2030:
Priorita 1: Spoluprace, organizace a financni podpora rozvoje cestovniho ruchu, Priorita 2:
Efektivni marketing cestovniho ruchu
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OPATRENI 1.4 SBER A VYUZITI DAT PRO STRATEGICKE RIiZENIi
Popis situace a problému, na které opatfeni reaguje:

Strategicky rozvoj destinace je podminén kvalitnimi a pravidelné
aktualizovanymi daty o navstévnosti, chovani turistl a vykonnosti jednotlivych
produktd a sluzeb. Organizace jiz disponuje zakladnim systémem sbéru dat.
Vyzvou do budoucna je rozvijet tento systém tak, aby slouzil jako nastroj pro
efektivni planovani, marketing a produktovy rozvoj. Dllezit3 je také sirsi
spoluprace s partnery v Gzemi a propojeni datovych toku napfic¢
organizacemi, aby vznikl uceleny prehled o vyvoji navstévnosti a chovani
turistd.

Aktivity napliujici opatreni:

e Kazdorocéné zpracovavat reporting navstévnosti a chovani navstévnikl na
zakladé dostupnych dat.

e Zlepsit vyuzivani dat pro Upravy produktového portfolia, planovani
marketingovych kampani a hodnoceni jejich dopadd.

e Posilovat spolupraci s partnery (napft. TIC, provozovatelé atraktivit) za
Ucelem pravidelného sdileni a vyhodnocovani dat.

e Pravidelné aktualizovat a rozvijet interni nastroj pro spravu dat.

e Zajistit interni kapacity pro analytickou praci a interpretaci dat.

Klicové indikatory:

Pocet aktualizaci datovych prehledu.

Pocet subjektld zapojenych do sdileni dat.

Mira integrace dat do strategickych a marketingovych rozhodnuti.
Prehledné vizualizace navstévnosti a trendl dostupné pro partnery.

Navaznost na strategické dokumenty:

¢ MMR: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Prioritni okruh: 4

Vyzkum, vyvoj, monitoring, informace
e SCCR: Strategie managementu a marketingu Stfedoceské centraly cestovniho ruchu
2023-2026: Strategicky cil 2 (Zvyseni vykonnosti destinacniho managementu)
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3.4 PRIORITA 2: NABIDKA DESTINACE

OPATRENI 2.1 ROZVO3J A PROHLOUBENI TURISTICKYCH PRODUKTU
Popis situace a problému, na které opatfeni reaguje:

Berounsko disponuje jiz rozvinutym produktovym portfoliem (viz pfiloha 2).
Destinace se zaroven aktivné zapojuje do krajského produktu Pustit k vodé. Je
zdsadni tyto produkty dlouhodobé spravovat, aktualizovat a prohlubovat
jejich obsah i pfinos, a to v reakci na proménujici se chovani navstévniku a
analyticka data. Cilem jiz neni vytvaret nové samostatné produkty, ale upevnit
kvalitu téch stavajicich a flexibilné reagovat v ramci spoluprace se SCCR na
vyvoj novych krajskych témat.

Aktivity naplnujici opatreni:

e Prdbézné vyhodnocovat efektivitu stavajicich produktd a jejich pfinos pro
destinaci (navstévnost, zapojeni partnery, zpétna vazba).

e Aktualizovat obsah a formu stavajicich produktd na zdkladé novych dat a
trendU (cilové skupiny, sezénnost, digitalizace).

e Zapojovat partnery z regionu do propagace a rozsifovani obsahu produktl
(napf. rozsireni o dalsi sluzby, gastro nabidku, akce).

e Spolupracovat se SCCR na rozvoji krajskych produktd a zapojovat se do
jejich implementace dle kapacit DMO (napf. Pustit k vodé).

Klicové indikatory:

Pocet stavajicich udrzovanych produktu.

Pocet aktualizaci ¢i rozsiteni existujicich produktd do roku 2030.
Zapojeni DMO do krajskych produkt0.

Mira zapojeni partnerl v regionu do realizace a propagace produkt0.

Navaznost na strategické dokumenty:

¢ MMR - Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Prioritni okruh: 2
Inovativni nabidka a zazitky
CzechTourism - Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021-2025:

Rizeni znac¢ky Ceska republika

SCCR - Strategie managementu a marketingu Stredoceské centraly cestovniho ruchu
2023-2026: Opatreni 3.1 Produktova témata a linie, Opatreni 3.3 Marketingove propojeni s
oblast. DMO a partnery

StredocCesky kraj - Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stredoceském kraji 2024-2030:
Priorita 2: Efektivni marketing cestovniho ruchu
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OPATRENI 2.2 INFRASTRUKTURA A ZAZEMIi
Popis situace a problému, na které opatfeni reaguje:

Rozvoj infrastruktury a odpovidajiciho zazemi je klicovym predpokladem pro
udrzitelny rust cestovniho ruchu v destinaci. Pfestoze Berounsko disponuje
rozvinutou siti stezek a turistickych tras, ¢ast z nich je technicky zastarala nebo
chybi navazné prvky jako odpocivadla, hygienické zazemi nebo informacni
prvky. V Uzemi je prostor pro vznik novych naué¢nych stezek s edukativnim
presahem a venkovnich map, které mohou podpofit navstévnost i méné
znamych lokalit. Dopravni obsluznost regionu verejnou dopravou je stale
nedostateéna, a to zejména smérem k pfirodnim atraktivitdm (napr. Cesky
kras), coz omezuje udrzitelnou mobilitu v regionu. Vyznamnou roli v orientaci a
navstévnickém servisu hraji turisticka informacni centra, jejichz sit je
potreba posilovat, véetné ziskavani certifikaci.

Aktivity napliujici opatreni:

e Podporit vznik naucnych stezek a venkovnich map do roku 2030, véetné
grafické a obsahoveé jednotnosti se znackou destinace.

e Podporovat rozvoj cyklostezky Po stopach ceskych krald.

e Spolupracovat s organizatory verejné dopravy (PID, kraj, obce) na zfizeni
nové autobusové linky s turistickym zamé&fenim (napf. do oblasti Ceského
krasu).

e Podporit rozvoj a certifikaci alespon 1 nového turistického informacniho
centra v uzemi.

e Mapovat a podporovat vznik zazemi pro navstéevniky: odpocivadla, toalety,
cyklostojany, orientacni panely ad.

Klicové indikatory:

Pocet nove vzniklych naucnych stezek a venkovnich map v dzemi.
Zrizeni nové linky verejné dopravy s turistickym vyuzitim.

Pocet certifikovanych TIC.

Pocet podporené infrastruktury pro navstévniky.

Navaznost na strategické dokumenty:

« MMR: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Opatfenti: 2.1 Podpora

budovani a modernizace infrastruktury CR
o Stredocesky kraj: Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedoc¢eském kraji 2024-2030:
Priorita 3: Rozvoj infrastruktury a dopravni obsluhy pro cestovni ruch
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3.5 PRIORITA 3: DESTINACNI MARKETING

OPATRENI 3.1 BUDOVANI ZNACKY A OBSAHOVA KOMUNIKACE
Popis situace a problému, na které opatreni reaguje:

Turisticka destinace Berounsko ma zavedenou znacku, ale jeji viditelnost a
rozpoznatelnost v rdmci konkurence je potreba dlouhodobé posilovat.
Komunikac¢ni aktivity by mély kombinovat tradicni i digitalni kanaly a cilit na
klicoveé skupiny, zejména domaci navstévniky, aktivni seniory a rodiny.

Aktivity napliujici opatreni:

e Budovat a udrzovat znacku Berounsko a jeji klicové produkty.

e Dosahovat dlouhodobé primérného organického dosahu min. 1 mil
zhlédnuti na FB a min. 50.000 na IG ro¢né (za cely publikovany obsah
napfi¢ formaty) s ohledem na sezénnost, s dlrazem na videoobsah (Reels).

¢ Dosahnout engagement rate na IG 10-15 % a na FB 2-4%.

e Rozvijet PR spolupraci s médii, realizovat press tripy ve spolupraci se SCCR a
CzechTourism.

o Nabizet pribéhy z regionu, tipy na vylety, doporuceni do jiz existujicich
podcastu.

o Tisknout a distribuovat tisténé materialy s QR kody a prolinkovanim na
webovy obsah.

e Zameérit cast marketingové komunikace na mimosezonni obdobi
(jaro/podzim) a propagaci deldich pobytd.

Klicové indikatory:

e Prdmeérny organicky dosah a engagement rate.

e Frekvence a dosah vydaného obsahu (pocet podcastl, prispévkl, tisténych
tituld, PR ¢lankd, press tripl, ad.).

e Mira zapojeni partner( a mistnich subjektt do obsahu.

e Podil mimosezdnni navstévnosti (sledovano skrze dotazniky / partnery).

e Mésicnireportovani vysledkl SOME.

Navaznost na strategické dokumenty:

« MMR: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Prioritni okruh: 3
Poptavka / Navstévnici
o CzechTourism: Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021-2025:

Rizeni znacky Ceska republika

e SCCR: Strategie managementu a marketingu Stredoceské centraly cestovniho ruchu
2023-2026: Opatreni 3.3 Marketingové propojeni s oblast. DMO a partnery

o Stredocesky kraj: Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedoc¢eském kraji 2024-2030:
Priorita 2: Efektivni marketing cestovniho ruchu
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OPATREN!I 3.2 DIGITALIZACE A TECHNOLOGIE V MARKETINGU
Popis situace a problému, na které opatfeni reaguje:

Pro konkurenceschopnost destinace v digitalnim prostoru je nezbytné
vyuzivat nové technologie a pfizpusobit se trendim v online komunikaci.
Efektivni marketing dnes vyzaduje personalizaci, automatizaci a chytré
nastroje pro interakci s navstévnikem v realném cCase.

Aktivity naplnujici opatreni:

e Pravidelné aktualizovat turisticky portal: dGraz na UX, responzivni design,
personalizaci.

¢ Vyuzivat moderni technologie: datové nastroje, Al apod.

e Vyuzivat umélou inteligenci k tvorbé obsahu (copywriting, vizualy, foto a
video apod.)

e Automatizace reklamnich kampani na socialnich sitich.

Klicové indikatory:

e Navstévnost a konverzni pomér webu destinace.
e Mira vyuzivani online nastroju ze strany navstévnikd.

Navaznost na strategické dokumenty:

MMR: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030: Prioritni okruh: 3
Poptavka / Navstévnici
CzechTourism: Strategie agentury CzechTourism a destinace Ceska republika 2021-2025:

Rizeni znacky Ceska republika, Efektivni podpora podnikateld a regiont

SCCR: Strategie managementu a marketingu Stfedoceské centraly cestovniho ruchu
2023-2026: Opatreni 3.3 Marketingové propojeni s oblast. DMO a partnery
StredocCesky kraj: Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stredoceském kraji 2024-2030:
Priorita 2: Efektivni marketing cestovniho ruchu
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4. IMPLEMENTACNI RAMEC STRATEGIE

Implementacni plan predstavuje rdmcovy harmonogram a zpUsob realizace
opatreni definovanych v Programu rozvoje cestovniho ruchu v turistické
destinaci Berounsko do roku 2030. Slouzi jako nastroj rFizeni a kontroly
napliovani strategickych cilt a zaroven poskytuje prehled o hlavnich
aktivitach, odpovédnych subjektech, Casovém ramci a ocekavanych vystupech.

Tento implementacni ramec bude slouzit jako vychodisko pro tvorbu
kratkodobéjsich operativnich dokumentt, zejména akénich pland s
dvouletym vyhledem. Ty budou obsahovat konkrétni projekty, rozpocty,
odpovednosti, terminy realizace a metody evaluace. AkEni plany budou
pravidelné aktualizovany s ohledem na vyvoj v Uzemi, dostupné financni zdroje
a vystupy z monitoringu a evaluace strategie.

Opatreni Ca§ovy Garant Partnefi Zdroje Indikator
horizont
11: Posilent Pocet novych partner(
spoluprace v DMO MAS, mikroregiony, Clenskeé prispévky, C e s vy P o
: o 2026-2030 . P narust clent DMO, sdileny
regionu v Sirsim Berounsko SCCR, CzechTourism dotace, vlastni ¢innost .
kalendar
kontextu
1.2: Rozvoj a DMO obce, kraj Clenské prispévk: Pocet FTE, pocet skoleni,
stabilizace ¢innosti 2026-2030 oce, Kral, Prispevie), LS Pocet - '
DMO Berounsko podnikatelé, Skoly dotace, vlastni ¢innost vyse pfijmuU
Pocet udrzitelnych
1.3: Udrzitelny rozvoj DMO AOPK, NPU, CHKO, Clenskeé prispévky, akci/jejich komunikace,
. 2026-2030 Lo e P N
destinace Berounsko mistni aktéri dotace, vlastni ¢innost implementace
udrzitelnych principt
1.4: Sbér a vyuziti SCCR, N PR N o o
dat pro strategické 2026-2030 DMO CzechTourism, clenske anP?ka' Pocet reporty, \(yumt: datv
o B Berounsko o . dotace, vlastni ¢innost praxi
fizeni partnefi v regionu
2.1: Rozvoj a
prohloubeni 2026-2030 DMO SCCR, DMO Brdy a Clenské prispévky, Pocet aktualizovanych
turistickych Berounsko Podbrdsko dotace, vlastni ¢innost produktd, zapojeni DMO
produktd
2.2: Infrastruktura a DMO obce, CHKO, PID, Clenské prispévky, Pocgt naucnych ?tezek,
B . 2026-2030 x P linka PID, pocet
zdzemi Berounsko KCT dotace, vlastni ¢innost e 3
certifikovanych TIC
31 Budovaniznacky DMO influencefi, Elenskeé prispévky, Sledujici na sitich, funk&ni
a obsahova 2026-2030 P
. Berounsko agentury, SCCR dotace, vlastni ¢innost web, podcast
komunikace
I Navstévnost a konverzni
3.2 Digitalizace a DMO Clenské prispévk: omeér webu destinace,
technologie v 2026-2030 SCCR, CZT PrSpeviY, pom DU destinace,
) Berounsko dotace, vlastni ¢innost mira vyuzivani online
marketingu . o
nastroju
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